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Le stime del Centro Studi Thalia. 1l caso del Comune doi Potenza e di un Cartellone ridotto all’essenziale

Capodanno 2014, pochi eventi per pochi

turisti. E scarse vendite nei negozi

Sia pure “in piccolo”, s puod
osare di piu anche di inverno
e in occasione di Capodanno
senza concentrare ogni
attenzione ai pochi Festival
ed eventl per lo piu estivi

POTENZA - In numero-
se citta della Campania
— Napoli e Salerno su
tutte — e della Puglia —
Bari e Lecce in partico-
lare - gli eventi di spet-
tacoli ed arte-cultura
per Capodanno salvano
commercio e turismo.
Da noi si ripete la situa-
zione che abbiamo de-
nunciato in occasione di
San Silvestro 2014: a
parte i Presepi Viventi
in numerosi comuni, un
discreto cartellone a
Matera (ma decisamen-
teal di sot-

todel titolo

di Capitale

Europea

della Cul-

tura 2019),

qualche se-

rata di go-

spel ed al-

tre rare ec-

cezioni,

piccole sagre gastro-
nomiche, il periodo del-
le festivita pitu impor-
tanti per le famiglie e
per il turismo inverna-
le continua ad essere
sottovalutato. A sottoli-
nearlo e il Centro Studi
Turistici Thalia. A Na-
poli Confcommercio pre-
vede gia incrementi di
vendite del 20% prima
dei saldi e a Salerno Fe-
deralberghi segnala
alberghi gia pieni da
giorni con un ritorno
per ristoratori, attivita
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ricettive, negozi, e I'in-
tera economia cittadina.
Siamo di fronte — com-
mentano gli operatori
del C.S. Thalia - ad
esempl intelligenti del-
le possibilita offerte dal
connubio turismo-feste
e in particolare di quel-
lo turismo-musica; un
percorso da rafforzare
con scelte specifiche,
nella linea da avviare
dalla nuova politica tu-
ristica regionale. Quin-
di anche da noi, sia pu-
re “in piccolo”, si puo
osare di piu anche di in-
verno e in occasione di
Capodanno senza con-
centrare ogni attenzio-
ne ai pochi Festival ed
eventi per lo piu estivi,
tra ’'altro realizzati con
grossi sacrifici economi-
ci di privati, per lo piu
associazioni no profit.
Per aiutare albergato-
ri, ristoratori e titolari
di pmi commerciali ed
artigianali ad indivi-
duare soluzioni che so-
stituiscano l'intervento
“pubblico” sempre mino-
re per itaglidi spesa, il
Centro Studi Turistici
Thalia si affida a chi co-
me Mario Bellitti, idea-
tore del Festival di Po-
tenza, da oltre 30 anni
organizza eventi e feste
di piazza. Per uno spet-
tacolo di qualita in gra-
do di attrarre pubblico
anche extraregionale —
dice Bellitti -non c’e bi-
sogno per forza di gros-
se cifre. 'ultimo esem-
pio I'abbiamo dato con
la 14esima edizione del
Festival di Potenza, ras-
segna di spettacolo con
un format innovativo
che ha riscosso succes-

so di pubblico e di ope-
ratori, agenti di spetta-
colo, produttori e un di-
screto ritorno per l'eco-
nomia del capoluogo
(alberghi, ristoranti, at-
tivitd commerciali) per
T’arrivo di artisti, agen-
ti di spettacoli, pubbli-
co. Sappiamo bene che
non ci sono piu i finan-
ziamenti dei Comuni:
solo a Potenza il cartel-
lone Natale in Citta e il
festival del Gospel costa-
vano negli anni passa-
ti decine di migliaia di
euro come il concerto di
San Silvestro in piazza
Prefettura con un gran-
de artista e un grande
cachet. Ma in questi ca-
si la creativita dovreb-
be venire in soccorso. In-
nanzitutto facendo rete
tra commercianti, alber-
gatori, loro associazio-
ni e operatori di spetta-
colo e spendendo bene il
poco disponibile.

I1 C.S. Thalia sottoli-
nea inoltre che sono au-
mentati solo a Potenza
gli autobus organizza-
ti che hanno consentito
a comitive di visitare Na-
poli e Salerno e quindi
& aumentato il turismo
fuori regione specie per
lo shopping. Ogniauto-
bus a Salerno produce
trai4ei6 milaeuroper
T’economia salernitana.
Cifre importanti in tem-
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pidiriduzione di spesa.
I nostri commercianti
prima di lamentarsi
percheé i potentini van-
no a Salerno ad assiste-
re agli spettacoli delle
luminarie d’autore e di
Capodanno e fanno ac-
quisti persino prima
dei saldi farebbero bene
a fare autocritica e ad in-
dividuare qualche rime-
dio per reggere la com-
petizione (non solo di
prezzo).

Ancora, una parte si-
gnificativa del

movimento turistico
classificato come turi-
smo culturale € in real-
ta composto da persone
attirate da

eventi musicali e/o da
luoghi legati alla musi-
ca. Il tema della musica

o
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& in gran parte sottova-
lutato da chi si occupa
diturismo in Italia e an-
cor pit in Basilicata. Nel
nostro Paese, gli inter-
mediari e gli operatori
specializzati sono anco-
ra operatori di nicchia,
dai piccoli numeri, e con
proposte molto elitarie
o specialistiche, di nor-
ma collegate ad eventi
lirici. Gli operatori del-
T’ospitalita hanno visto
nel tema musicale una
variante di uno dei “tu-
rismi” tradizionali, del
turismo urbano o cultu-
rale, sul quale non va-
leva la pena impegnar-
si troppo o investire. Gli
enti pubblici, e soprat-
tutto Regioni, Enti di
promozione turistica,
hanno considerato la

Gli enti pubblici, e soprat-
tutto Regioni, Enti di
promozione turistica,
hanno considerato la
musica come un tassello
del grande puzzle ma non
I’hanno saputo vedere

musica come un tassel-
lo del grande puzzle di
proposte che caratte-
rizza il Paese, ma non1’-
hanno saputo vedere
come caratterizzato da
una dignita propria,
da una specificita e da
un grado di attrattivita
che ne configurasse
una proposta autono-
ma..

Cosl la promozione di
quella che & una delle ri-
sorse piu qualificanti
dell’offerta turistica na-
zionale € in gran parte
affidata alla sensibilita
dei singoli operatori,
pubblici o privati. Trop-
PO poco per risollevare
sopratutto da noi I'eco-
nomia locale nelle festi-
vita.
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