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Confcommercio: i titolari di negozi sono impegnati in questi giorni a rendere ancora piu accogliente la propria attivita

Acquisti per Natale, ottimismo a Potenza

ima di fiducia per il Capodanno Rai

POTENZA -1In vista del

Natale, Confcommer-

cio Imprese Italia hsa

realizzato 1’'ormai con-

sueta indagine in colla-

borazione

con For-

mat-Rese-

arch sulla

tendenza

degli ac-

quisti na-

talizi.

Prima

deirisulta-

ti va sotto-

lineato -

evidenzia

una nota

della, Con-

fcommer-

cio Poten-

za —1il clima di maggio-

re fiducia tra gli eser-

centi del capoluogo di

regione e della provin-

cia per le aspettative ri-

ferite all’evento “Llannc

che verra” con la diret-

ta Raiil 31 dicembre da

piazza Mario Pagano ¢

il cartellone di manife-

stazioni messo a punto

dal Comune. I titolari di

negozi sono impegnati

in questi giorni a ren-

dere ancora pil acco-
gliente la
propria at-
tivita e at-
traversola
Confcom-
mercio a
promuove-
re azioni di
promozio-
ne e di co-
municazio-
ne. Un pri-
mo stru-
mento & il
protocollo
di intesa
sottoscrit-

to con I’ APT Basilica-
ta che mette a disposi-
zione di Confcommercio
Potenza il proprio por-
tale (www.basilicatatu-
ristica.it) per pubbli-
care il “pacchetto” di of-
ferte alberghiero-ricet-
tive, ristorazione e ser-
vizi che Confcommercio
Potenza ha definito di
intesa con i propri as-
sociati e societa aderen-
ti, oltre che eventi col-
laterali promossi dall’8
dicembre prossimo all’8
gennaio 201'7. Liobietti-
vo & supportare gli sfor-
71 istituzionali e dare ai
commercianti pit1 servi-
zi per attrarre i consu-
matori.

Tra i risultati dell’in-
dagine, generi alimen-
tari (73,7%), giocattoli
(46,7%), abbigliamento
(46,3%) e libri (41,7%)
saranno i generi piu
gettonati tra chi que-
st’anno fara i regali di
Natale; in leggero calo,
rispetto all’anno scorso,
telefoni cellulari, smar-
tphone, tablet e artico-
li informatici (-0,5%);
forse anche per un sen-
so di incertezza per 'at-
tuale situazione, si fa-
ranno piu regali ai pro-
prifamiliarie a se stes-
sieun po’ meno a cono-
scenti, amici e parenti
lontani, anche se —ed &
un segnale positivo —
quest’anno si riduce di
quasi 20 punti la per-
centuale di chi attende-
ra gli ultimissimi gior-
ni a ridosso delle festi-
vita per acquistare i re-
gali (dal 37,3% al
18,6%); quanto al bud-
get di spesa previsto, la
stragrande maggioran-

za deli consumatori
(93,3%) cerchera di non
superare complessiva-
mente 1 300 euro (so-
stanzialmente in linea
con 'anno scorso), cifra
che potrebbe aumenta-
re anche per effetto
dell’abolizione della Ta-
si; gli acquisti saranno
effettuati in prevalenza
presso i punti vendita
della grande distribu-
zione (75,6%) e 1 nego-
7l tradizionali (56%), ma
& in forte crescita 'uti-
lizzo del web, un cana-
le di acquisto a cui nel
2009 sirivolgeva appe-
na il 3,8% degli italia-
ni e che oggi viene uti-
lizzato dal 44% dei con-
sumatori.

Gli italiani regale-
ranno in prevalenza
per il Natale 2016: ge-
neri alimentari, giocat-
toli e giochi per bambi-
ni, capi diabbigliamen-
to, libri, prodotti perla
cura della persona, vi-
no, calzature, telefoni
cellulari e smartphone.
I generi alimentari si
confermano anche per
i1 2016 1a tipologia di re-
galo piu diffusa: il
73,7% (contro il 74,7%
del 2015) dei risponden-
ti ha affermato che ef-
fettuera un regalo di
questo genere. Tra i pro-
dotti maggiormente ac-
quistati nel 2016 salgo-
norispettoal 20151 gio-
cattoli per 1 bambini
(46,7% contro il 45,4%
del 2015), capi d’abbi-
gliamento (46,3% con-
tro il 46,2% del 2015),
i libri (41,7% contro il
36,4% del 2015), i pro-
dotti per la cura della
persona (34,9% nel
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20186, erano il 30,6% nel
2015), il vino (2'7,8%
contro il 26,4% del
2015) e le calzature
(17,1% nel 2016, erano
i1 15,5% nel 2015). In
aumento anche la per-
centuale dei consuma-
tori che pensano di ac-
quistare gioielli e bijoux
(10,8% contro il 7,8%
del 2015). In diminuzio-
ne cellulari, smartpho-
ne e articoli tecnologi-
ci: accessori per il pc, ta-
blet, stampanti, etc.

data

() stampa

dal 1980 monitoraggio media

Piazza Mario Pagano e i mercatini in piazza Matteotti




