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“Speriamo llCl be"lldll di ripresa vera ma subiamo la forte concorrenza dei cenln commerciali delle regioni limitrofe”

Al via i saldi invernali in Basilicata

Da stamane nei negozi di abbigliamento gli acquisti di prodotti ribassati. Confcommercio spera

UJO data

(] stampa

POTENZA - Parte stama-
nelastagionedei saldi in-
vernali in Basilicata. In
concomitanza con questo
appuntamento parte a Po-
tenza la campagna Con-
fcommercio “Saldi Tran-
quilli” per assicurare mas-
sima trasparenza, tutelae
garanzia nel periodo di
shopping piti intenso. “E’
uno degli appuntamenti
piu attesi dalla nostra ca-
tegoria e per l'utenza - sot-
tolinea Rocco Furone de-
legato cittadino - in quan-
to i saldi possono rappre-
sentare un’ importante
opportunita per acquista-
re merce di qualita a prez-
zi contenuti”. “Prevediamo
per quest’anno un’ampia
offerta e sconti interessan-
ti, questo ci fa ben spera-
Te per una positiva stagio-
ne che potrebbe anche
rappresentare il tanto at-
teso segnale di inversione
di tendenza”. “Saldi Tran-
quilli” si rivolge sia alla
clientela, vista come refe-
rente fondamentale di una
campagna informativa per
rendere note lenorme che
regolano un corretto svol-
gimento dei saldi, sia so-
prattutto agli operatori
commerciali. “La campa-
gna della Camera di Com-
mercio di Potenza per pro-
muovere lo shopping nel
capoluogo —dice Furone —

dal 1980 monitoraggio media

habisogno dell'impegno di-
rettodella categoriache ha
gia dimostrato grande re-
sponsabilita con I'autotas-
sazione tra gli esercenti del
centro storico per contri-
buire al pagamento delle
luminarie. 11 problema &
quello della concorrenza
con i grandi centri com-
merciali di Battipaglia,
Salerno, Caserta, Napoli e
in Puglia. A noila compe-
tizione su qualita-prezzo
non ha mai spaventato per-
ché siamo in grado di of-
frire abbigliamento di qua-
lita per ogni portafoglio.
Siamo consapevoli pero che
le luminarie artistiche di
Salerno come altri eventi
promossi in altre citta
hanno una capacita di at-
trazione che noi non abbia-
mo”. “I recenti indicatori
positivi evidenziano una
crisi che sembra volgere al
termine, ma - sottolinea
Fausto De Mare, presiden-
te Confcommercio Poten-
72, - NON rasserenano anco-
rail dettagliomultimarca
indipendente di qualita. I
saldi per i nostri associa-
ti rappresentano veramen-
te le vendite di fine stagio-
ne e hanno lo scopo di evi-
tare le pesantissime rima-
nenze che si generano nel
sistema della filiera a cau-
sa dei rapporti con una pro-

duzione vorace e vessato-
ria. Un flebile risveglio dei
consumi, pero, c’e stato e
lo registriamo dopo anni
di forti sofferenze”. Un pic-
colo ma importante segna-
le che va ora consolidato
con reali politiche di soste-
gno erilancio dei consumi
nei negozi che rimangono,
nonostante il drammatico
rapporto di uno a due tra
nuove aperture e chiusu-
re, una componente fonda-
mentale del nostro sistema
distributivodi qualita. Un
patrimonio, oltre che eco-
nomico, di cultura e rile-
vanza sociale che va salva-
guardatoe che & tanto piu
importante se si pensa al-
lattrattivita internaziona-
le che hanno le nostre vie
dello shopping. Il datodel
total tax rate che vede leim-
preseitaliane tartassateda
un fardello fiscale dal pe-
so del 68,4% non puo che
vederci ancora incredulie
preoccupati ed orientarele
nostre richieste alla poli-
tica per unaenergica ridu-
zione delle imposte alle im-
prese e alle famiglie”.




