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La crisi sta falciando le attivta tradizionali, ma vanno bene i locali che aprono durante la sera. Il commerciante: «<Poca gente in giro»

Centro storico: “belio” di notte
Ma un deserto durante il giorno

-
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POTENZA. Il centro sto-

rico ¢ in agonia secondo 1
commercianti, mentre per

molti dell”’ Amministrazio-

ne ¢, al contrario, pieno di

vita. Ma cosa ne pensano i
commercianti ¢ i residenti,

che il centro storico lo vi-

vono in prima persona tut-

ti 1 giorni? Ebbene, quello

che salta agli occhi, da un

po’ di tempo a questa par-

te, & che si sta delineando

una profonda differenza tra

le ore diurne e quelle not-

turne: i negozianti che la-

vorano di giorno soffrono

la mancanza di clientela,

mentre i1 locali notturni

hanno fatto riscoprire le
bellezze del centro storico dopo il
tramonto.

«C’¢ poca gente in giro», commenta
il proprietario di un negozio del cen-
tro, «perché non ci sono attivita.
Quelle che hanno cercato di inserir-
si gia stanno chiudendo. Nemmeno
il sabato a passeggiare viene piu nes-
suno». Di qui all’inizio dell’estate,
infatti, il centro storico perdera tre
attivita, mentre qualcuno tra i vicoli
di via Pretoria ha gia abbassato le sa-
racinesche. Un paio di negozi si tra-
sferiranno in via del Gallitello, do-
ve, si spera, c¢i sia pit movimento, ¢
altri invece chiuderanno il punto ven-
dita in centro per trasferirsi in locali
di proprieta, in vie meno centrali.
«C’¢ bisogono di reinventare il cen-
tro storico», prosegue il commer-
ciante, «Rimettere a postopalazzi an-
tichi che garantirebbero anche un
flusso continuo di gente». Quali so-
no le cause di questa mancanza di
clienti? «La grande distribuzione ha
fatto chiudere le piccole realta e la
nuova sosta a pagemnto non aiuta la
situazioney.

Delle catene che hanno aperto in cit-
ta o subito fuori si lamentano un po’
tutti i commercianti, indipendente-
mente che siano di commercianti del
luogo o di furoi. E chiaro che, pun-
tando piu sulla quantita che sulla
qualita, i centri commerciali vendo-
no a prezzi di molto inferiori rispet-
to al semplice esercente. Se i negozi
arrancano, le molte attivita di intrat-
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tenimento che hanno aperto in cen-
tro storico, stanno invece vivendo un
momento favorevole. «Non ci la-
mentiamo», commenta il proprieta-
rio di un pub in centro «lentamente il
centro storico sta diventando un luo-
go sempre piu frequentato grazie al-
I’ offerta varia e di qualita. I locali so-
no fatti molto bene, dal punto di vi-
sta architettonico. E ovvio che 1 ne-
gozi subiscono una concorrenza spie-
tata da parte dei centri commerciali,
mentre ’intrattenimento serale ¢
qualcosa di unico e tipico. E anche
vero che non si puo surrogare una ce-
na sul web, altro filone che crea con-
correnza ai negozianti, € questo aiu-
ta le attivita di ristorazione. La real-
ta di fatto ¢ questa. il Comune do-
vrebbe incentivare I’apertura di nuo-
ve attivitay.

«Rigenerare citta e commercio vuol
dire dare linfa vitale al Paese. Se nel-
le citta funziona il commercio, ab-
biamo citta vive, che funzionano ¢
che generano vita sociale». A soste-

nerlo ¢ il presidente provinciale di
Potenza di Confcommercio Imprese
Italia Fausto De Mare in riferimento
all’attivitade 1Laboratorio Naziona-
le sulla Rigenerazione Urbana di An-
ci/Confcommercio. Da maggio 2016
il Laboratorio rappresenta il luogo di
confronto e di diffusione di buone
pratiche fra Comuni e Confcommer-
cio territoriali che, aderendo alla spe-
rimentazione, hanno inteso sotto-
scrivere accordi locali per dar vita ad
iniziative condivise allo scopo di ri-
generare le citta, incidendo sugli stru-
menti urbanistici e sulle norme.
«La rigenerazione urbana del siste-
ma citta, dunque — aggiunge - come
esperimento per dare nuova vita al
tessuto economico, sociale e cultu-
rale che anima il nostro Paese e per
ridare linfa vitale al progressivo in-
debolimento del rapporto tra urbani-
stica e comunita locali, per contra-
stare 1 fenomeni di desertificazione
e le conseguenti ricadute negative,
potenziando la vivibilita dei luoghi,
riducendo gli spostamenti con i mez-
zi privati, migliorando la qualita de-
gli spazi pubblici, valorizzando le at-
tivita economiche esistenti, agevo-
lando lo sviluppo locale sostenibile
e aumentando I’occupazioney.
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