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B POTENZA Dati Confcommercio, De Luca-Santarsiero: ferri corti
In centro sempre pit negozi chiusi
E per le scale mobili ¢ “guerra aperta”

ALESSIA GIAMMARIA alle pagine 13 e 15

La C 10 lancia I'allarme desertificazione nel centro storico

Aumentano i negozi che chiudono

A pesare di piti il costo dei fitti dei locali. Servono piti agevolazioni

POTENZA - 11 centro stori-
co del capoluogo si va via
via desertificando. Stando
ai dati dellindagine del
“Centro studi Confcom-
mercio” a Potenza la per-
centuale dei negozi che
hanno chiuso oscilla tra
I'11eil 15 per cento. A chiu-
dere sono soprattutto i ne-
gozi di abbigliamento men-
tre tengono gli alimentari.
In crescita il settore delle
tecnologie. La scelta di in-
sediare attivitd commercia-
1li in centro storico
o0 in periferia & do-
vuta dal rapporto
tra i canoni di lo-
cazione commer-
ciale: il fitto di un
negozio in centro
storico costa circa
il 10 per cento in
piu rispetto ad al-
tre zone del capo-
luogo.

La desertifica-
zione commercia-
le del centro stori-
coeil conseguente
degrado delle aree
¢ un problema di
grande attualitd
ancora in cerca di
adeguate soluzio-
ni. Un problema che va di
paripassocon unadiffusae
crescente diminuzione del-
laqualita della vita delle cit-
ta, una percezione di scarsa
sicurezza e di ordine pub-
blico e, in genere, un impo-
verimento del ruolo e del

valore sociale del centro cit- =ui|0ugijgi-iéﬂ
tadino. E _ [~

Per Fausto De Mare, pre-
sidente  Confcommercio
Imprese Italia Potenza «un
centro depauperato delle
attivita commerciali degra-
da in un “quartiere ghetto”
0 in un “quartiere dormito-

«Gli appalti non li rovina il Tars
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rio”». Il contrario della de-
sertificazione ¢, invece, un
centro urbano che vive, che
vieneconsideratoil “salotto
buono” della cittd e che
«pud essere un grande con-
tenitore non solo commer-
ciale ma anche culturale,
artistico e idoneo al diverti-
mento». Per porre un freno
alla desertificazione com-
merciale nel centro storico
«occorre introdurre misu-
re che coinvolgano tutti gli
attori in campo: ammini-
strazioni locali, imprendi-
tori, commercianti, pro-
prietari di immobili, citta-
dini residenti». Un contri-
buto notevole potrebbe es-
sere fornito «dall’introdu-
zione della “cedolare secca”
- ha dichiarato De Mare - in
favore dei proprietari che
affittano locali a uso com-
merciale garantendo, al
contempo, la presenza e la
varieta di attivitd di parti-
colare interesse merceolo-
gico, al riconoscimento di
un regime fiscale di van-
taggio temporaneo (impo-

sta sostitutiva in luogo del-
le imposte sui redditi) per
gli imprenditori che intra-
prendono un’attivita com-
merciale in aree urbane de-
gradate e, in particolar mo-

do, nei centri storici».

Le amministrazioni loca-
1i potrebbero, inoltre, rico-
noscere ad entrambi gli “at-
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tori in campo” coinvolti nel
processo di rivitalizzazione
e di riqualificazione dei
centri urbani (proprietari
di immobili commerciali e
commercian-
ti/imprenditori)
agevolazioni sui
tributi e sulle ta-
riffe di propria
competenza
(Imu, Tasi, Tari,
Tosap e imposta
di pubblicita)».
Queste sono so-
lo alcune delle
proposte di Con-
fcommercio Po-
tenza «perché la
sfida ¢ grande e
necessita di risor-
se finanziarie ma
Tobiettivo da rag-
giungere ¢ altret-
tanto importan-
te: trasformare i
nostri centri urbani, e in
particolar modo i centri
storici delle nostre citta,
non soloin luoghi di consu-
mo, ma in luoghi di aggre-
gazione, di appartenenza,
di dialogo».

Un obiettivo per il quale &
indispensabile il coinvolgi-
mento di tutti: istituzioni
locali, cittadini, commer-
cianti, proprietari diimmo-
bili; ossia di tutti coloro che
sono accomunati dal desi-
derio di riappropriarsi del-
lapropriacitta e deisuoiva-
lori culturali e storici.

Negozi chiusi e pochi cittadini in giro per via Pretoria



