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Superficie: 27 %

Il presidente De Mare: gli strumenti adottati non bastano. Introdurre la cedolare secca per chi fitta a uso commerciale

“$i va verso un quartiere ghetto”

Analisi di Confcommercio sui centri storici: 15% di negozi in meno ma crescono alimentari e tecnologie

-

POTENZA - Liindagine del
Centro Studi Confcommer-
cio condotta nei centri sto-
ricidi 120 citta italiane me-
dio-grandi sulla desertifica-
zionein atto da annirispec-
chia la situazione che vive
il centro storico del capoluo-
godi regione: una riduzio-
ne tra I'11 e il 15% dei ne-
gozi nonostante isegnalidi
resilienza che perduranodal
2015. Lepeggiori contrazio-
ni della sede fissa investo-
no i setfori tradizionali
(manon l'alimentare) men-
tre sonoin crescita Ict e far-
macie, salute e tecnologia).
Altre caratteristiche: cresci-
ta impetuosa di ristorazio-
ne e alloggio; correlazione
positiva con commercio fis-
so al dettaglio. Al crescere
dell’eta media delle attivita
commerciali esso si riduce,
in particolare nei centri sto-
rici; dove la densita dei ne-
gozi € maggiore, 13 1a cre-
scita € minore o la riduzio-
ne & maggiore. Se i consu-
mi calano del 10% i negozi
si riduconodel 2%; seicon-
sumi crescono i negozi
smettonodicalare, manon
crescono; gli imprenditori
utilizzano la nuova doman-
da per migliorarericaviei
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margini. La scelta di loca-
lizzazione Centro Storico
contro non Centro Storico
é influenzata dal rapporto
tra i canoni di locazione
commerciale-al crescere del
10% di questo rapporto(ca-
none Cs su canone Ncs), il
numero di negozi nel cen-
tro storico si riduce quasi
di 3,5 puntipercentuali. La
desertificazione commer-
ciale dei centri urbani ed il
degrado delle aree urbane
& un problema ancora in cer-
ca diadeguate soluzioni. E
va di pari passocon una dif-
fusa e crescente diminuzio-
ne della qualita.della vita.del-
le citta, una percezione di
scarsa sicurezza e di ordi-
ne pubblico. Per Fausto De
Mare, presidente Confcom-
mercio Imprese Italia Poten-
za “un centro depauperato
delle attivita commerciali de-
grada in un “quartiere
ghetto” o in un “quartiere
dormitorio”. Il contrario del-
la, desertificazione e, inve-
ce, un centrourbanoche vi-
ve, “salottobuono” della cit-
ta che diviene un grande
contenitore non solo com-
merciale ma anche di cul-
tura, arte, enogastrono-

mia, artigianato, diverti-
mento. Evidentemente gli
strumenti classici della pia-
nificazione urbanistica adot-
tati finoranonbastano. Oc-
corre, quindi, introdurre,
un “mix” di misure, che
spetta al legislatore valuta-
reed adottare: ad esempio,
andare dall'introduzione
della “cedolare secca” in fa-
vore dei proprietari che af-
fittano locali ad uso com-
merciale garantendo, al
contempo, la presenza e la
varieta di attivita di parti-
colare interesse merceolo-
gico, al riconoscimento di
un regime fiscale di vantag-
gio temporaneo (imposta so-
stitutiva in luogo delle im-
poste sui redditi) per gli im-
prenditoriche intraprendo-
noun’attivita commerciale
in areeurbane degradatee,
in particolar modo, nei
centri storici. Le ammini-
strazioni locali potrebbero
riconoscere agevolazioni
su Imu, Tasi, Tari, Tosap, im-
posta di pubblicita. Lobiet-
tivo é trasformare i nostri
centri storici, non solo in
luoghi di consumo, ma di
aggregazione, appartenen-
za e dialogo”.




