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TURISMO

VAL D’AGRI
REGINA
DELLA BMT
DI NAPOLI

La Val d’Agri si confer-
ma destinazione di “vacan-
ze alternative”, secondo la
nuota tendenza del turi-
smo 2018. | tour operator
chiedono in primis di Ma-
tera.
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TERRITORIO ALLA BORSA MEDITERRANEA DEL TURISMO STAND APT PRESO D'ASSALTO

Val d’Agri regina della Bmt di Napoli

Tropiano: «I tuour operator chiedono in primis Matera e poi tutte le altre mete»

-

La Val d’Agri si con-
ferma destinazione
di “vacanza alternati-
va” secondo la nuova
tendenza del turismo
2018. Ambiente-natu-
ra, itinerari religiosi,
enogastronomia, sog-
giorni per famiglie sono
le maggiori richieste. E
quanto fa sapere con
una nota il presiden-
te del Consorzio Tu-
ristico Alta Val d’Agri
Michele Tropiano che
nello stand dell’Apt a
Napoli alla Borsa Me-
diterranea del Turismo
ha guidato un gruppo
di operatori per i con-
tatti commerciali che
nel quartiere fieristico
della Mostra D’Oltre-
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mare oltre al mercato
campano si estendono
a tutto il centro-sud.
Carmen Di Trani, gui-
da escursionistica Ai-
gae, racconta che tra i
padiglioni della Borsa
e ancor di piu al Borsi-
no delle contrattazioni
“bisogna girare sempre
con la cartina geogra-
fica in mano perché la
Val d’Agri non & ancora
identificata all’interno
del “prodotto turistico
lucano”. “I rappresen-
tanti dei Tour Operator,
di agenzie di viaggio,
strutture di commer-
cializzazione - aggiun-
ge - ci chiedono prima
di tutto di Matera e poi
sono incuriositi dalle

nostre proposte”. “Per
noi - dice Tropiano -
non & certamente una
novita. E’ da tempo che
ci presentiamo alle fie-
re e rassegne specia-
lizzate con pacchetti
di soggiorno abbinati
a Matera in vista del
2019. Ci aiuta in que-
sto lavoro il nuovo at-
trattore del Ponte alla
Luna di Sasso Castalda
che in poco tempo ha
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acquisito una grande
notorieta e incuriosi-
sce tanti che ci chie-
dono informazioni. Le
difficolta, non ha senso
nasconderle, derivano
piuttosto dalle propo-
ste di visita-soggiorno
nel Parco Nazionale
Appennino Lucano che
stenta ad affermarsi
come proposta specifi-
cadidestinazione di un
viaggio che vada al di la
di una mezza giornata
o al massimo di un fine
settimana”. Curiosi,
simpatici, divertenti: i
viaggiatori sanno sem-
pre trovare una manie-
ra per sorprenderci e
darci nuovi spunti per
un’offerta turistica da
adattare ogni giorno.
Un fenomeno in cresci-
ta & quello dei cosid-
detti Nomadi Digitali:
una categoria di viag-
giatori che, non volen-
do rinunciare alla loro
passione per i viaggi e
le nuove scoperte, sta
cercando nuovi modi

per trovare un equili-
brio tra lavoro e vita
privata. Incitato anche
dalla diffusione espo-
nenziale dei social, i
Nomadi sono minimali-
sti nelle cose da porta-
re con sé, amanti delle
avventure sportive e di
esperienze adrenalini-
che a partire dal trek-
king per il quale la Val
d’Agri ha molto da of-
frire. E - afferma Tro-
piano - l'auspicio che
la neve di questi gior-
ni porti per il fine set-
timana nuovo turismo
sulla Montagna Grande
di Viggiano, sulle piste
da sci”.

La Borsa Mediterranea
del Turismo, l'impor-
tante fiera che ogni
anno vede la grande

partecipazione degli
operatori del settore
turistico provenienti
da tutta l'Italia, anche
quest’anno ospita il la-
boratorio di corsi in-

rantrata MrIiMNOoIn

13
cenrati principaii

temi del settore turi-
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stico. I seminari, de-
dicati al personale dei
tour operator, agenzie
di viaggio, settore in-
coming e ricettivo e ai
giovani professionisti
intenzionati ad entrare
nel mondo del turismo,
hanno anche l'obietti-
vo di informare e di-
vulgare le conoscenze
in merito alle enormi
potenzialita del setto-
re turistico, agli stru-
menti di marketing e
comunicazione piu in-
novativi e alle strate-
gie migliori per trar-
re grandi vantaggi dai
nuovi canali digitali.
La manifestazione fie-
ristica, leader nel set-
tore B to B, si rivolge
all’intera rete agenzia-
le italiana, registran-
do la presenza di oltre

20.000 visitatori pro-
fessionali, ed ospita
500 espositori distri-

buiti su un’area esposi-
tiva di 20.000 mq . Una
vetrina importante per
il Consorzio degli ope-
ratori della val d’Agri.

NELLA FOTO IN ALTO: il presidente del Consorzio turistico Val d’Agri, Michele Tropiano
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