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L'accelerata della Regione ottiene il placet di Federalberghi-Confcommercio di Melfi. Numerose aspettative dagli operatori

"Il turismo ambientale e culturale ha bisogno
in tempi rapidi del Parco del Vulture”

-

MELFT-“TIulteriore acce-
lerata della Regione per
il Parcodel Vulture vanel-
la direzione indicata da
Federalberghi-Confcom-
mercio di Melfi e di Poten-
za: il turismo ambienta-
leeculturale hannobiso-
gnodel Parco in tempi ra-
pidi”. Lo sottolinea una
nota in riferimento all’ini-
ziativa che si € tenuta a
Rapolla con Amministra-
zione Comunale, esperie
assessore Pietrantuono.
Come é stato evidenziato
le aspettative degli opera-
tori turistici sono rivolti
principalmente al com-
prensorio di Monticchio
nella speranza che dopo
troppiannidi progetti fi-
nalmente si realizzi un
unico ente di programma-
zione di azioni ed inter-
venti sempre pit urgen-
ti innanzitutto per la tu-
tela e poi per il rilancio.

Nel ricordare la scelta
di fare rete per rafforza-
re i programmi di attra-
zione turistica che a Mel-
fi hanno un’opportunita
rilevante nelle manifesta-
zioni dedicate al millena-
riodi fondazione della cit-
ta fortificata di Melfi,
Federalberghi e Confcom-
mercio hanno ribadito
Timpegno per la valoriz-
zazione e la promozione
del territorio di Melfi, per
far conoscere a varilivel-
1i il patrimonio cultura-
le, storicoomonumentale
della citta di Melfi e per
favorire viaggi e sog-
giorni con itinerari che ol-
tre ai beni monumentali
(Castello e Cattedrale su
tutti) puntino su am-
biente ed enogastrono-
mia.

Ancheper questola de-
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legazione di Melfi di Fe-
deralberghi intende allar-
garel'iniziativa di coope-
razione agli albergato-
ridell’intero comprenso-
rio del Vulture - Melfese
-Alto Bradano, a partire
dalla conoscenza ed ap-
profondimento e svilup-
po del costituito Parco
Regionale Naturale del
Vulture, per stimolare at-
traverso il dialogo ed il
confronto le possibilita
concrete per contribuire
alla realizzazione del Par-
co Regionale del Vulture,
nella percezione dell’im-
portanza di tutelare e pre-
servare il ruolo fonda-
mentale delle strutture al-
berghiere nel quadro di
una coerente politica di
sviluppo turistico del ter-
ritorio melfitano e dell'in-
tera area coinvolta dal
Parco Regionale del Vul-
ture, affinche gli stessi Al-
bergatori con politiche di
investimento nella strut-
ture possano contribuire
ad elevare lo standard
qualitativodel servizioal-
berghiero e della ristora-
zione nell’area del Parco.

Lenogastronomia che
¢il futurodel turismona-
zionale, in quest'area con
gliitineraridel vino, del-
T'olio, delle castagne —di-
ce Michele Tropiano, pre-
sidente Federalberghi-
Confcommercio — ha un
potenziale. La quasi tota-
lita degli operatori inter-
vistati da Enit rileva un
aumento del turismo eno-
gastronomico nell’estate
2018 rispetto al medesi-
mo periodo del 2017: il
90% dei Paesi esteri ha ri-
levato un andamento in
salita del prodotto. Le ten-
denze di crescita sono del

10% per 1 Paesi europeie
del 20% per 1 Paesi oltreo-
ceano. In Italia, le preno-
tazionidei tour gastrono-
mici su Tripdvisor sono
aumentati nel 2017 su
2016 del 38,7% , mentre
le prenotazioni dei tour
enogastronomici e le de-
gustazioni dei vini sono
cresciuti del 59%. I dati
forniti da Google Trends
relativi alle ricerche on-
line sul turismo enoga-
stronomico italiano da
utenti su tutto il territo-
rio globale rivelano che
nel 2017 le search dal-
Testerolegate all'Ttalia co-
me meta di turismo eno-
gastronomico sono au-
mentate rispetto all’anno
precedente. In riferimen-
to alle specialita enoga-
stronomiche, il prodotto
italiano piu cercato nel-
Tambito del turismo eno-
gastronomico su tutto il
territorio globale eil pro-
secco, seguitonell’ordine
da mozzarella, gorgonzo-
la, ricotta e tartufo.

A livello globale le ec-
cellenze italiane spiccano
anche rispetto ai prodot-
ti esteri ma nonostante gli
ottimi risultati ma - dice
Tropiano - ¢’&¢ ancora
moltolavoro da fare in ter-
mini diinnovazione, svi-
luppo, promozione e va-
lorizzazione del patrimo-
nio enogastronomico ita-
liano.

Dal monitoraggio svol-
to da Enit grazie alla pro-
pria rete di sedi all’este-
10 - ha dichiarato Giovan-
ni Bastianelli, direttore
esecutivo di Enit - nel-
Testate 2018 si prospetta
un altro segno pit negli
arrivi dei visitatori euro-
pel ed extra-europei nel
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nostro Paese. Le formu-
le dei viaggi vanno mol-
tiplicandosi in vista di so-
luzioni sempre pin in 1li-
nea con le esigenze del
singolo consumatore. Al
turismo di massa, si stan-
no affiancando formule di
viaggio “slow”, che iden-
tificanonell'italian way of
life e nella sostenibilita il
primo requirement della
vacanza sul nostro terri-
torio. In linea con questa
tendenza — ha aggiunto
il direttore esecutivo di
Enit - si va sempre pit af-
fermandoil turismo eno-
gastronomico, che attra-
verso la valorizzazione dei
cibi raggiungeil pittam-
pio orizzonte dei profili
culturali e dei vissutidei
territori che ospitano i
flussi turistici.

Il lago grande di Monticchio in localita Rionero in Vulture
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