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Si calcola che ogni famiglia spendera in media per I'acquisto di articoli di abbigliamento e calzature poco meno di 230 euro

"Operazione suldi” in Basilicata

Al via domani la stagione estiva degli sconti attesa da consumatori e commercianti

POTENZA-Da domani 2
luglio parte I'operazione
saldi in Basilicata, men-
tre in tutte le altre regio-
ni partiranno sabato 7 lu-
glio. Secondo le stime del-
I'Ufficio
Studi di
Confcom-
mercio,
ogni fami-
glia spen-
derain me-
diaper l'ac-
quisto di
articoli di
abbiglia-
mentoe cal-
zature in
saldo poco
meno di
230 euro
per un valo-
re comples-
sivo intor-
no ai 3,5
miliardi di
euro.
I titolari
degli eserci-
zi della pro-

vincia di Potenza - sotto-
linea una nota di Con-
fcommercio Potenza -
lamentano che le condi-
zioni meteo non hanno
certo favorito la vendita
di abbigliamento e calza-
ture estivi. Abbiamo ven-
duto poco - dice Antonio
Sorrentino, di Villa
d’Agri e componente del
consiglio direttivo Con-
fcommercio - solo gliac-
quisti per matrimoni e ce-
rimonie sono in linea con
le vendite di giugno
2017. Dopo una stagione
primavera/estate non
proprio esaltante dal
puntodi vista dei consu-
mi di abbigliamento, cal-
zature, pelletteria, ac-
cessori ed articoli sporti-
vic’e attesa per questi sal-
di estivi che rappresenta-
no un banco di prova per
il dettaglio moda multi-
brand. I saldi, tenendo
conto anche di previsio-
ni di vendita pressochéin

linea con quelle dell’an-
no scorso, continuanoad
essere appetibili pericon-
sumatori nonostante un
contesto di concorrenza
globale, o meglio di ‘dit-
tatura digitale’, capace di
condizionare tutto, dalla
filiera produttiva al mo-
do delle persone di con-
sumare e relazionarsi.
Abbiamo chiesto l'intro-
duzione della web tax per-
ché i colossi del web de-
vono stare nello stesso
mercato con le stesse re-
gole e con le stesse impo-
ste delle nostre attivita.
Ma —dice ancora Sorren-
tino — non rinunciamo a
rivendicare una diversa
organizzazione della sta-
gione dei saldi perché di
fatto ci penalizzano con
la scadenza troppo avan-
zata specie in una stagio-
ne estiva come questa con
un’estate mai o quasiini-
ziata. E ci porteremo I’-
handicap anche perifu-
turi saldi invernali.

Valore dei saldi estivi per abbigliamento e calzature
Valore dei saldi estivi (miliardi di euro): 3,5

Numero famiglie italiane (milioni): 25,9

Numero famiglie che acquista in saldo (milioni): 15,6

Acquisto medio a famiglia per saldi estivi (euro): 227

Numero medio dei componenti di una famiglia: 2,3

Acquisto medio per persona (euro): 98
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Alcuni consig

er il corretto acquisto degli articoli in sal-
Pdo, Federazione Moda Italia e Confcom-

mercio ricordano alecuni principi di base
a cui attenersi.

1- Cambi: la possibilita di cambiare il capo do-
po che lo si e acquistato & generalmente lasciata
alla discrezionalita del negoziante, a meno che il
prodottonon sia danneggiato onon conforme (art.
1519 ter cod. civile introdotto da D.L.von. 24/2002).
In questo caso scatta I'obbligo per il negoziante
della riparazione o della sostituzione del capo e,
nel caso cio risulti impossibile, la riduzione o la
restituzione del prezzo pagato. Il compratore ¢ pe-
ro tenuto a denunciare il vizio del capo entro due
mesi dalla data della scoperta del difetto.

2- Prova dei capi: non c’e obbligo. E’ rimesso
alla discrezionalita del negoziante.

3- Pagamenti: le carte di credito devono esse-
re accettate da parte del negoziante.

4- Prodotti in vendita: i capi che vengono pro-
posti in saldo devono avere carattere stagionale
o di moda ed essere suscettibili di notevole deprez-
zamento se non venduti entro un certo periodo
di tempo. Tuttavia nulla vieta di porre in vendi-
ta anche capi appartenenti non alla stagione in
Corso.

5- Indicazione del prezzo: obbligo del negozian-
te di indicare il prezzo normale di vendita, lo scon-
to e il prezzo finale.

Federazione Moda Italia e Confcommercio se-
gnalano, inoltre, le varie iniziative promosse sul-
I'intero territorio nazionale da Federazione Mo-
da Italia, come “Saldi Chiari”, “Saldi Trasparen-
ti”, “Saldi Tranquilli”.

In basso a destra Antonio Sorrentino, componente del
consiglio direttivo Confcommercio
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