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Secondo le stime dell’ Ufficio Studi di Confcommercio, ogni persona spendera in media 98 euro per abbigliamento
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Potentini "cauti” sui saldi

La stagione dei saldi e partita ma per le prime stime occorre ancora attendere
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C’¢ molta aspettativa tra gli addetti ai
lavori che si lasciano alle spalle una
stagione primavera/estate deludente

POTENZA - Ad una set-
timana dalla partenza
dei saldi estivi in citta &
ancora presto per una
valutazione completa
ma si comincia a delinea-
re una tendenza di mas-
sima. Angelo Miele, de-
cano traititolari di eser-
cizi di abbigliamento e
dirigente Confcommer-
cio Potenza, parla di
“atteggiamento di cau-
tela” dei consumatori po-
tentini che in questa pri-
ma, settimana comunque
“non si sono fatti sfug-
gireicapi piti importan-
ti”.

“Lestate —aggiunge -
& partita solo da qual-
che giorno, c¢’é stato un
tempo fresco e inclemen-
te e ¢io ha fatto si che chi
doveva fare degli acqui-
sti 1i ha rimandati. Ci
aspettiamo quindi un in-
cremento per questo
motivo. Ma sulla propen-
sione al consumo, secon-
do Miele, pesa anche il
quadro economico gene-
rale e di incertezza. Di
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qui la cautela. Secondo
le stime dell’Ufficio Stu-
di di Confcommercio,
ogni persona spendera
in media 98 euro per l'ac-
quisto di articoli di ab-
bigliamento e calzature
in saldo. La spesa & in li-
nea con quella degli
scorsi anni. C’& molta
aspettativa tra gli addet-
tiailavoriche silascia-
no alle spalle una stagio-
ne primavera/estate de-
ludente e come tutti gli
anni puntano molto sui
saldi che occupano i
due mesi centrali estivi
terminando un po’ ovun-
que oltre meta agosto: &
quanto si legge in una
nota di Confcommercio
e Federazione Moda Ita-
lia, sull’avvio dei saldi
estivi. Camicie, bermu-
da, t-shirt e costumi in-
sieme a sandali e snea-
kers saranno da subito
al centro delle attenzio-
ni degli amanti del sal-
do con colori allegri e vi-
vacl che spaziano dall’az-

zurro al rosa tenue, dal
rosso lampone al frago-
la, dal fucsia al verde e
turchese. Duranteisal-
di, & in aumento il nume-
ro di consumatori che
indirizza le proprie scel-
te d’acquisto nei negozi
”sotto casa” dove relazio-
ne, fiducia, vendita as-
sistita e personal shop-
ping danno vita ad
un’esperienza di acqui-
sto unica anche a prez-
zo ribassato. Lo sconto
medio sara anche per
questi saldi estivi del
30% fino ad arrivare a
punte del 50% alla fine
della stagione. I consu-
matoriitaliani, comun-
que, secondo un recen-
te sondaggio Format
attribuiscono sempre
maggior importanza al-
la qualita che al prezzo.
Per il presidente di Fe-
derazione Moda Italia e
vice presidente di Con-
fcommercio, Renato
Borghi: "C’¢ attesa per
questi saldi estivi che co-
stituiranno un vero ban-
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co di prova per i consu-
mi di moda. La stagione
primavera/estate, infat-
ti non e ancora decolla-
ta ed i recenti dati diffu-
si dall’Istat sulla fiducia
deil consumatori ci fan-
no ben sperare in una
crescita degli acquisti”.

E Miele ha sottoscrit-
to una petizione lancia-
ta attraverso i social: i
saldi non sono pil vera-
mente i saldi, non rispet-
tano piu ormai da anni
le date “ufficiali” in
quanto dovrebbero esse-
re delle "vendite di fine
stagione” ma iperiodi in
cul vengono fatti sono
totalmente sfalsati, in
quanto a gennaio i ne-
gozi di abbigliamento co-
minciano praticamen-
te a vendere le collezio-
niinvernali, idem per il
periodo di Luglio dove
cominciano a vendere le
collezioni estive. Inoltre
& da un po’ di anni che
riscontriamo un cambia-
mento climatico non in-
differente, pertanto
spesso 1 negozi di abbi-
gliamento si ritrovano a
dover “svendere” mesi
prima merce che po-
trebbero vendere a prez-
z0 pieno. Questa svalu-
tazione dei loro prodot-
ti non li aiuta assoluta-
mente ad andare avan-
ti, anzi abbiamo assisti-
to negli ultimi anni a
chiusure di negozi ma-
garianche storici, all’in-
terno delle nostre citta.
Un altro problema si
crea con le piattaforme
on-line, le quali offrono
continuamente scontie
promozioni all’interno
dei loro canali, non ri-
spettando minimamen-
tele normedilegge sta-
tali”. (a.gi.)

Alcuni negozi potentini
durante i saldi

tl DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE



