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L’elogio di Confcommercio: il ricambio generazionale ¢ fondamentale per assicurare il futuro dei nostri paesi

“Nel commercio da 5 generazioni”

A Villa d’Agri si rinnova la tradizione della famiglia Cassino: inaugurata una concessionaria

-

MARSICOVETERE - Vil-
la d’Agriconferma e rin-
nova la funzione com-
merciale e di servizio
per un’utenza di un ter-
ritorio piu vasto. A sot-
tolinearlo il sindaco di
Marsicovetere dott. Clau-
dio Cantiani, il presi-
dente di Confcommercio
Imprese Italia Potenza
Fausto De Mare e il pre-
sidente dell’Aci Potenza
avv.Salomone Bevilac-
qua in occasione del-
Tinaugurazione di uno
show-room auto pluri-
marche. E’statoil sinda-
co a ricordare la storia
commerciale di Villa
d’Agriche nonostante le
varie e alterne fasi dovu-
te a periodi ciclici di cri-
si conserva un alto nume-
ro diattivita in tuttiiset-
tori sino ad imporsi ne-
glianni, tra l'altro, come
“polo” vendita abbiglia-
mento e per cerimonie,
calzature e accessori ed
anche auto e veicoli, ol-
tre che per la ristorazio-
ne. De Mare - che ha con-
segnato una targa a no-
me di Confcommercio a
Peppino Cassino, uno
dei “pionieri” del com-
mercio in Val d’Agri,
con 35 anni di impresa
vendita auto alle spalle —
ha sottolineato il signifi-
cato del nuovo punto
vendita con il passaggio
di testimone da padre in
Tiglio. Quello del ricam-
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bio generazionale — ha
detto — &€ un tema che
coinvolge tutte le attivi-

ta produttive specie nel-
le aree cosiddette perife-
riche rispetto al capoluo-
godiregione ed & fonda-
mentale per assicurareil
futuro dei nostri paesi.
L'attivita della fami-
glia Cassino con il pinu
giovane Domenico ¢ ar-
rivata alla quinta gene-
razione di commercian-
ti. Le imprese — sottolinea
De Mare - non sono come
gli organismi viventi,
non sono sottoposte alle
rigide leggi della natura,
all'immutabile percorso
biologico che dalla nasci-
ta porta inevitabilmente
alla morte. La longevita
& un bene raro. Unarisor-
sa e un valore concreto
per l'impresa e la socie-
ta in cui I'impresa opera.
La storia, lunga, di
un’impresa, la sua capa-
citd di mantenere nel tem-
po il successo tra crisi e
battute diarresto, la sua
stabilitd e continuita e
dunque la sua longevita
le forniscono un sicuro
vantaggio competitivo,
specie se questi valori si
tramandano di padre in
Tiglio. Elemento non cer-
to scontato: secondoida-
ti di un’ indagine Con-
fcommercio circa il 70%
desidera lasciare ’azien-
da a un familiare, men-

tre una percentuale signi-
ficativa & restia ad abban-
donare il proprio ruolo.
Solo il 25% delle impre-
se sopravvive alla secon-
da generazione di im-
prenditori e solo il 15%
alla terza.

Quanto allo specifico
mercato dell’auto il par-
co veicoli comprensivo di
ogni automezzo in pro-
vincia di Potenza ammon-
ta a circa 310 mila uni-
ta (di cui 240 mila solo
auto) con una media di
602 veicoli per mille abi-
tanti; Marsicovetere con
un parco di 5.345 veico-
li ed una media di 701 per
mille abitanti & tra i pri-
mi dieci comuni lucani
con maggior numero di
auto per abitante. Una
media superiore a quel-
la regionalecheeédi 641
auto per mille abitanti.
Piuttosto il problema sol-
levato dagli esperti di set-
tore e la necessita di svec-
chiare il nostro parco au-
to che ha una media di vi-
ta considerata troppo al-
ta e quindi rappresenta
un fattore di rischio per
la sicurezza. Un aspetto
questo su cui a Villa
d’Agri si punta rafforzan-
doiservizi di assistenza
tecnica per le auto nuo-
ve e usate. Queste ultime
in provincia di Potenza
registrano nel primo se-
mestre dell’anno una
crescita a due cifre.
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Il taglio del nastro dello show room auto aVilla d’Agri
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