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Confcommercio: I'esperienza qui da noi & stata limitata. Ma la deregulation non ha generato gifl consumi e J)iil occupazione

"Negozi aperti la domenica e i festivi?
Evitiamo di ridurre tutto a un referendum”

O

POTENZA - Lapertura
deinegozila domenicae
nei festivi non si puo ri-
durre ad una sorta di re-
ferendum tra si e no. B’
importante che si avvii
una fase di dialogo e di
ascolto per affrontare il
tema nel merito evitando
gli errori del passato
con l'obiettivo di tenere
insieme le esigenze di ser-
vizio dei consumartori, la
liberta delle scelte im-
prenditoriali e la giusta
tutela della qualita di vi-
ta di chi opera nel mon-
do della distribuzione
commerciale. E’ questala
posizione di Confcom-
mercio-Imprese per 'Ita-
lia Potenza in merito ai
disegnidilegge in mate-
ria di regolazione delle
aperture domenicali e
festive degli esercizi com-
merciali.

Lesperienza sinora in

provincia di Potenza — &
scritto nella nota — & mol-
tolimitata e per lo piu ai
supermercati e in poche
domeniche 'anno per i
negozi dei centri cittadi-
ni in occasione comun-
que di festivita speciali-
patronali-sagre o di sal-
do e liquidazione per
Tabbigliamento.

”E’ certo — commenta
Fausto De Mare, presi-
dente Confcommercio -
che la completa deregu-
lation, dispostanel 2012
con il governo Monti, non
ha generato particolari
stimoli né ai consumi, né
all’occupazione, né tanto
meno ha prodotto mag-
giore concorrenza, Vi-
stoil gia elevato gradodi
liberalizzazione del setto-
re. Pitiore di apertura dei
negozi, ad eccezione
delle citta turistiche e nei

periodi di vacanze e ferie,
non equivale a piu incas-
si. Per Confcommercio
Imprese per I'Ttalia I'obiet-
tivo da perseguire deve
essere quellodiarrivare
ad avere deroghe certe al-
Tinterno di un chiaro
quadro normativo. Solo
cosl si puo contribuire a
consolidare il modello di-
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di piccole, medie e gran-
diimprese, consentendo
ai territori di valorizza-
re la propria vocazione
turistica e commerciale.
Allo stesso tempo si ri-
spetterebbe il valore so-
ciale delle nostre impre-
se, mantenendo un ade-
guato livello nell’offerta
dei servizi ai consumato-
ri. Bene, dunque, aver
riapertoil dialogo suun
tema fondamentale per le
imprese del commercio e
della distribuzione™.

Un negozio aperto la domenica
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