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Parte la stagione dei saldi
La Basilicata anticipa tutti

Anche quest’anno la Basilicata & la prima regione a
far partire gli sconti invernali.A PAGINA |5

Da Confcommercio Potenza si sottolinea il vantaggio che i nostri esercenti “non vogliono sprecare”

Anche quest’anno la Basilicata ¢ la prima regione a far partire gli sconti invernali

-

POTENZA - Neanche il
tempo di scartareirega-
1li sotto l'albero di Nata-
le cheilucani gia pensa-
noai saldi che comince-
ranno oggi. Anche que-
st’anno la Basilicata ¢ la
prima regione a far par-
tire 'operazione saldiin-
vernalicheil 5 gennaio
seguirannoin tuttele al-
tre regioni d’Italia. Da
Confcommercio Poten-
za si sottolinea il vantag-
gio che i nostri esercen-
ti “non vogliono spreca-
re”. “Gia lo scorso anno
- sostiene Antonio Sor-
rentino, della Giunta
Confcommercio Poten-
za, con attivita commer-
cialia Villad’Agri—que-
sto vantaggio ha dato
buoni risultati almeno
per la prima e seconda
settimana di saldi. Gli
esercenti soprattutto dei
settori abbigliamento e
calzature che sono quel-
li maggiormente inte-
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ressati dai saldi si sono
da tempo organizzati at-
traverso la diversificazio-
ne dei brand da vendere
a prezzi decisamente
competitivi nel tentativo
di arginare il fenomeno
della “fuga” dei consuma-
tori lucani verso i centri
commerciali del Salerni-
tano e del Barese. Se dun-
que c’e la possibilita di ac-
quistare le scarpe di ten-
denza con uno sconto pa-
ria quellodei grandi cen-
tri vicino casa perché ri-
volgersi altrove?”. I sal-
di 2019 per Confcommer-
cio sono la prosecuzione
della campagna social
#Natalesottocasa “Ac-
quista nel negozio di vi-
cinato e mantieniviva la
tua zona” che ha dato po-
sitivi riscontri. Incorona-
ta Lucia, Terziario Don-
ne Confcommercio, di
Avigliano, tra le ideatri-
ci della campagna trac-
cia un bilancio. Una cin-

quantina di attivita asso-
ciate ci hanno messo la
faccia e anche attivita non
associate hanno condivi-
so sulle proprie pagine la
locandina. Adesionialla
campagna sono arrivate
da tutta la provincia da
Lauria a Palazzo San
Gervasio. Attivita dislo-
cate soprattutto nei cen-
tri cittadini sempre piu
privati dei servizi neces-
sari al sostegno alle atti-
vita economiche e sempre
piu svalorizzati da poli-
tiche poche attente. Sicu-
ramente — sottolinea In-
coronata - i dati sono si-
gnificativi rilevati an-
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che nella nostra provin-
cia: quasi 15.000 perso-
ne raggiunte; oltre 4.000
interazioni attive con i
post attestano una gran-
de voglia di ritrovare
puntidi riferimento cer-
ti e affidabili per la cate-
goria. Le imprese le pmi
lucane - aggiunge la re-
sponsabile di Terziario
Donne - avvertono gran-
de disorientamento in
questo particolare mo-
mento storico di muta-
mento per 'imprendito-
ria ed in particolare nel
commercio. I tradiziona-
li punti di riferimento
non sono piu in gradodi
rispondere in termini di
affidabilita ai bisogni
della piccola impresa dif-
fusa sul territorio. Che
questo sia da stimolo
anche alle organizzazio-
ni sindacali e di catego-
ria affinché avviino una
seria riflessione sul pro-
prio ruolo in un territo-
rio fragile quale quello lu-
cano. Con la campagna di
sensibilizzazione #Nata-
lesottocasa abbiamo volu-
to restituire un pezzetto
di appartenenza alle no-
stre imprese. E adesso
puntiamo sui saldi.
Antonio Sorrentino
traccial'identikit del con-
sumatore atteso nei ne-
gozi: “anche per questi
saldi, come & accaduto per
Natale, sono le donne le
‘regine’ dello shopping
scontato”. “Le donne
comprano piu degli uo-
mini, daglialimentariai
vestiti e calzature, dai li-
bri ai prodotti di bellez-
za; invece gli uomini le
superano nelle spese per
vino, cellulari e dvd. La
fascia di eta di chi acqui-
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sta tecnologia va dai 18
ai 24 anni, i giocattoli per
bambini vengono regala-
ti da giovani sui 30 anni
e dalle persone anziane.
Per il pagamento, come
& accaduto per queste fe-
stivita, i1 54 per cento de-
gli intervistati del cam-
pione Confcommercio
per i saldi usera le carte
di credito o il bancomat,
il 45,9 per cento invece
paghera in contanti. La
maggioranza non chiede
prestiti, solo 1,5 per cen-
tolo fara. A prescindere
dalla somma che si inten-
de spendere sale la per-
centuale dei consumato-
ri che ha risparmiato in
vista dei saldi (48,8% ri-
spetto al 48,4% nel 2016).
115,8% degli stessi hari-
sparmiato molto (+0,3
punti percentuali rispet-
to al 2016). Ce chi, nei
due periodi promozio-
nali (saldiestivie saldiin-
vernali) si gioca il bilan-
ciodi un anno mentre da
giorni le vendite di abbi-
gliamento, calzature, ac-
cessori si sono notevol-
mente rallentate nei cen-
tri maggiori proprio in
attesa dei saldi”. Ll inver-
no 2017 i saldi hanno
permesso nella stragran-
de maggioranza dei casi
di pareggiare il bilancio.
Si spera di fare un pas-
so avanti puntando sul-
la migliore organizzazio-
ne e qualificazione dei no-
stri punti vendita che, co-
me nel caso di Villa
d’Agri, sono diventati i
preferiti da acquirenti
provenienti un po’ da tut-
ta laregione e persino dal
Salernitano, invertendo
latendenza della “fuga”.
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