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Analisi del settore Terziario Donna Confcommercio

1140% delle mprese femminili mantiene
il rapporto con territorio e tradizione
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POTENZA- Quasi il 40%
delle 10.602 imprese fem-
minili iscritte al Registro
della Camera di commer-
cio di Potenza.(2017) man-
tengonoil rapporto con il
territorio e la tradizione
proponendo prodotti e ser-
vizi tipici delle terre in cui
operano. K’ il risultato di
maggiorerilievodellinda-
gine su "Territorio, cultu-
ra e innovazione delle im-
preseal femminile del ter-
ziarioitaliano”, realizzata
da Confcommercio in col-
laborazione con Format
Research. Le aziende gui-
date da donne rappresen-
tano il 27,6% del panora-
ma, del tessuto produttivo
della provincia di Potenza,
mentre le imprese del ter-
ziario in Ifalia sono oltre
2 milioni e 600 mila, di que-
ste il 28,3% sono imprese
femminili e sono attive so-
prattutto nel Sud d’Ttalia,
il 36,2%. 11 45% opera nel
commercio, il 16% nel tu-
rismo e il 39% nei servizi.
11 63,5% sono imprese in-
dividuali. 11 68,5% ha un
fatturato inferiore ai 500
mila euro. Le imprese
femminili sono una risor-
sa importante per il Paese
€ SONno sempre pitl compe-
titive einnovative e con una
grande sensibilita per 'am-
biente (7 imprese su 10 ri-
sultano ecocompatibili).
Lamaggior parte delle im-
preserosa, un 74%-sileg-
ge nell'indagine - denun-
cia una mancanza di sup-
porto alla propria attivita
economica da parte delle
istituzioni locali. Critiche
anche all’attenzione chela
politica e la pubblica am-
ministrazione locale dedi-
cano al rispetto e alla va-
lorizzazione delle tradi-

zioni, dei saperie della cul-
tura locale. Intanto le im-
prese femminili sono sem-
pre pitt ’green”: 7 su 10 tra
leintervistate si percepisco-
nocome “imprese molto o
abbastanza sostenibili” e la
meta del totale delle im-
prenditrici pensa che la so-
stenibilita sia un’occasio-
ne di miglioramento, ma
che iproblemi dibudget e
di risorse umane fanno da
ostacoli a questo processo.
E’ alta la percentuale an-
che delleimprese digitaliz-
zate nel terziario femmini-
le: 7 su 10 siritengono tec-
nologiche, in particolare al
Centro-Nord, e il 14,1%
(controil 13,2% del totale
del terziario) si dicono
pronte ad introdurre inno-
vazioni e a digitalizzare, in
particolare al Sud. Allo
stesso tempo peroil 74,2%
delle imprese femminili del
ferziario ritiene che la
sua attivita sia poco o per
nulla supportata da altri
soggetti eistituzioni. Il da-
to & confermato dal fatto
cheil '71,7% delle imprese
femminili ritiene che la po-
litica e 1a PA siano poco o
per nulla attente al rispet-
to e alla cura del contesto
nel quale 'impresa opera.
Circa sette imprese femmi-
nili su dieci (6'7,5%) si de-
finiscono come «molto» o
«abbastanza» sostenibili. In
particolare in questa fase
di passaggio al green il
38,1% delle imprese fem-
minili halamentato proble-
mi di "budget”, il 30,6%
“mancanza di competen-
ze/risorse qualificate” e il
28,9% non ha riscontrato
alcuna criticita nel passag-
gio al ”green”.
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