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M CONFCOMMERCIO 1dati di un’indagine sulla provincia di Potenza
Imprese femminili presidio del territorio

«Quasi il 40% delle 10.602
imprese femminili iscritte
al Registro della Camera di
commercio di Potenza
(2017) mantengono il rap-
porto con il territorio e la
tradizione proponendo
prodotti e servizi tipici del-
le terre in cui operano».
Sono le conclusioni
dell'indagine su “Territo-
rio, cultura e innovazione
delle imprese al femminile
del terziario italiano”, rea-

lizzata da Confcommercio
11Zzata G Lonicommercio

in collaborazione con For-
mat Research.

In una nota diffusa ieri
mattina si spiega che «le
aziende guidate da donne
rappresentano il 27,6% del
panorama del tessuto pro-
duttivo della provincia di
Potenza, mentre le imprese
del terziario in Italia sono
oltre 2 milioni e 600 mila,
di queste il 28,3% sono im-
prese femminili e sono atti-
ve soprattutto nel Sud d'I-
talia, il 36,2%. I1 45% opera
nel commercio, il 16% nel
turismoe il 39% neiservizi.
11 63,5% sono imprese indi-
viduali. I1 68,5% ha un fat-
turato inferiore ai 500 mila,
euro. Leimprese femminili
S0N0 una risorsa impor-
tante per il Paese e sono
sempre piu competitive e
innovative e con una gran-
de sensibilita per l'ambien-
te (7 imprese su 10 risulta-
no ecocompatibili)».

«La maggior parte delle
imprese rosa, un 74% - si
legge nell'indagine - de-
nuncia una mancanza di
supporto alla propria atti-
vita economica da parte
delle istituzioni locali. Cri-
tiche anche all'attenzione
che la politica e la pubblica
amministrazione locale de-
dicano al rispetto e alla va-

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

O

lorizzazione delle tradizio-
ni, dei saperi e della cultu-
ra locale. Intanto le impre-
se femminili sono sempre
piu “green”: 7 su 10 tra le
intervistate si percepisco-
no come “imprese molto o
abbastanza sostenibili” e la
meta del totale delle im-
prenditrici pensa che la so-
stenibilita sia un’occasione
di miglioramento, ma che i
problemi di budget e di ri-
sorse umane fanno da osta-
coli a questo processo».
Commentando i dati del-
lindagine, la presidente di
Terziario Donna Confcom-
mercio, Potenza Incorona-
ta Lucia sottolinea che
«dentro questa trasforma-
zione della societa e dei mo-
delli economici, le donne
rappresentano una risorsa
fondamentale per la cresci-
ta e lo sviluppo economico
del nostro Paese. Un valore
aggiunto per l'economia
locale che in provincia di
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ancora maggiore perché
sono le donne a reggere
meglio la crisi e a resistere
in tanti piccoli comuni do-
ve il negozio di vicinato e
troppo spesso 'unico servi-
zio per l'utenza. L'impren-
ditoria femminile aiuta a
ridefinire i modelli di ge-
stione del business e sem-
bra possa dare certezza che
il futuro delle nostre im-
prese passi anche da una
rinnovata cultura di im-
presa che, oltre a voler uti-
lizzare gli strumenti digi-
tali ormai a disposizione
per allargare le potenziali-
ta anche di una piccola im-
presa, metta al centro lare-
lazione, l'individuo, la co-
munita, la qualita dei rap-
porti oltre che del prodotto
e del servizio».
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