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Confcommercio: parte da Avigliano la campagna #natalesottocasa

-

Acquistare i regali nei

negozi di vianato

AVIGLIANO - Terziario
Donna e Confcommercio
Potenza lanciano la campa-
gna di sensibilizzazione
#Natalesottocasa che invi-
ta le persone ad acquista-
re i regali natalizi nei ne-
gozi di vicinato. La campa-
gna e gia stata avviata ad
Avigliano dove ¢ attiva In-
coronata Lucia, presiden-
te di Terziario Donna che
spiega: “vistoil gradimen-
to riscontrato per linizia-
tiva gia lo scorso anno, ab-
biamo pensato di renderla
ancora piu personalizzata,
dando I'opportunita ai com-
mercianti di “metterci la
faccia”. Il volantino pensa-
to per questo anno potra es-
sere personalizzato per gli
esercenti che aderiscono
con la fotografia e I'insegna
dell’attivita commerciale e
facendodiventare cosil'in-
vitopitdiretto”. La campa-
gna sara fatta oltre che con
imanifesti attraversoi so-
cial. Inoltre il canale social
Terziario Donna Potenza sa-
T2 messo a disposizione per
la divulgazione sponsoriz-
zata. “Negli esercizi di
prossimita - sottolinea
ancora Incoronata - & pos-
sibile trovare la qualita, la
cortesia e la professionali-
ta diimprenditori che spes-
so svolgono quella attivita
da decenni. Contempora-
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neamente, privilegiando
le attivita commerciali lo-
cali per idoni natalizi, si cu-
stodiscono e sostengono
questi importanti presidi fi-
sici della.citta, che con le lo-
ro vetrine abbelliscono, il-
luminano, e rendono vivi i
nostri centri urbani” .

“Si tratta — sottolinea il
presidente Confcommer-
cio Potenza Fausto De Ma-
re - di una campagna so-
prattutto indirizzata a fa-
vore di molte realta econo-
miche e sociali quantitati-
vamente minuscole a “ri-
schio di estinzione” e rap-
presenta un punto di par-
tenza per il rilancio dell’at-
tivita economica e sociale
nei comuni. Va ricordato
che i piccoli negozi sono
una presenza amica fatta di
rapporti di conoscenza, di
attenzione, di aiuto, di so-
cializzazione e spesso pos-
sono anche svolgere
un’azione preventiva verso
fenomeni di criminalita, so-
prattutto in zone periferi-
che e a rischio di abbando-
no. Scegliereil “negozio sot-
tocasa”, non soloin questo
periodo, significa privilegia-
re un’esperienza di piace-
volezza dell’acquisto e rin-
novare un patto di fiducia
con gli esercizi commercia-
li del proprio territorio
che contribuiscono, ogni

giorno con il loro operato
a tenere vive le nostre cit-
ta”. Dicembre per il com-
mercio al dettaglio & un mo-
mentodecisivo— sottolinea
ancora il presidente di Con-
fcommercio- E ilmesedei
bilanci e quando il segno
meno continua da tempo,
il rischio & che le piccole im-
prese decidano di abbassa-
re le serrande. Le difficol-
ta del commercio sono sot-
to gli occhi di tutti, Davide
sta soccombendo sottoicol-
piinferti da Golia, ma se tut-
ti insieme capiamo che
comprare sotto casa equi-
vale a contribuire alla sal-
vaguardia del tessuto com-
merciale delle nostre citta,
allora le cose possono cam-
biare. Non solo. Il negozio
di vicinato & sinonimo di
competenza, qualita, fidu-
cia e non dimentichiamo
mai che senza di loro sareb-
bero ben poche le luci e le
persone nei centri urbani.
Le vetrine dei nostri nego-
zi danno vita alle citta, la-
sciano lontanoil degrado,
danno senso di sicurezza,
di allegria e vivacita. In pit
queste attivita sono il mo-
tore di sviluppo del territo-
rio, creano occupazione e
spesso sono capaci didare
identita al luogo diventan-
do a tutti gli effetti moto-
reattrattivoanche peril tu-
rismo.
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UUALITRE LUHTESIA Liniziativa lanciata da
Confcommercio-Terziario

COMMERCIANT




