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Confcommercio del Potentino a sostegno del Festival di Potenza-Premio Thalia

Ogni euro per attivita di spettacolo

-

POTENZA -Ogni euro spe-
so nella gestione di attivi-
ta di spettacolo genera 1,7
euro di produzione di beni
intermedi sul territorioe 2,4
eurodivalore aggiunto. Gli
eventi culturali e dello
spettacolo live stimolano
Ieconomia e generano ric-
chezza nel territorio. K’
quanto emerge dalla ricer-
ca ”Spazi culturali ed even-
ti di spettacolo: un impor-
tante impatto sull’economia
del territorio,” condotta
dall'Universita Iulm per
Agis-Confcommercioe pre-
sentataa Roma. La fruizio-
ne di uno spettacolo - sot-
tolinea Confcommercio Im-
prese Italia Potenza - & ca-
pace, in alcuni casi, di
quintuplicare il valore eco-
nomicoiniziale rappresen-
tato dal semplice costo del-
Iingresso. E’ questala mo-
tivazione di base che ci ve-
de, gid da qualche anno, so-
stenere il Festival di Poten-
za e il Pre-

mio Thalia,

all’interno

del Festival

(24 novem-

bre prossi-

mo, Conser-

vatorio di

Musica Ge-

sualdo Da

Venosa) che

quest’anno

registra, significativamen-
te, la partnership della Ca-
mera di Commercio di Po-
tenza (avvenuta prima del-
listituzione dellaneo Came-
raregionale Basilicata).Gli
eventi culturali, come testi-
monia il fitto programma
per Matera 2019, al paridi
un’infrastrutturaodi unin-
vestimento immobiliare —
aggiunge la nota di Con-
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fecommercio - attivano pro-
cessi virtuosi di incremen-
to della domanda di beni e
servizi nel contesto interes-
sato dalla manifestazione.
Gli effetti economici e occu-
pazionali generati nel con-
testo urbano dalla presen-
zadiuneventoculturale de-
rivano, dunque, in primo
luogo dagli investimentie
dalle spese attivati dai ge-
stori e organizzatori, sia
pubblici che privati, per la
realizzazione della loro at-
tivita. Alle spese di gestio-
ne e organizzazione si af-
fiancano le spese degli
spettatori peri quali l'usci-
ta al cinema, o a teatro di-
venta occasione di sociali-
ta (dall’aperitivo alla cena,
al gioco per i pin piccoli) o
di shopping quando la
struttura e in un contesto
commerciale naturale (cen-
trocitta) o in un centro com-
merciale. Nel caso dei festi-
val e degli eventi di musi-
ca live, poi, hanno partico-
lare rilievo le spese effettua-
te dai turisti nella localita
{(sempre pil1 spesso, leloca-
lita) dove si svolge lattivi-
ta culturale. In questo ca-
s0, le spese sostenute pos-
sono anche essere rilevan-
ti e comprendonoil soggior-
no, il consumodi pasti, spe-
se culturali legate o meno
all'evento, shopping e acqui-
stodiprodottilocali, ecc. Le
spese di gestione e organiz-
zazione attivano un circo-
lo economico virtuoso: I'Tta-
lia & un Paese per viaggia-
tori. Turismo e cultura si
confermano quali principa-
li fattori di attrattivita e ri-
conoscibilita. Il Turismo tor-
na al centro delle politiche
di sviluppo. Un settore che
vale 171 miliardi di euro,

pari all'11,8% del Pil e al
12,8% dell’occupazione
(Fonte MiBaCT).

Con il nostro Progetto Fe-
stival di Potenza — sottoli-
nea il direttore artistico Ma-
rio Bellitti - vogliamo occu-
parci di eventi musicali
che sono fenomenali attrat-
tori di turismo: sono sem-
predi piu, infatti, le perso-
ne che si spostano per as-
sistere a Festival, rassegne
e concerti o che, nell’ambi-
todiun viaggio, inserisco-
noil consumo di eventi lo-
cali come parte dell’espe-
rienza turistica. E voglia-
mo farlo per riaccendere
I'attenzione sulle potenzia-
lita turistiche della citta di
Potenza. Ci sono in propo-
sito due elementi su tuttida
valorizzare: l'ampia presen-
za a Potenza di associazio-
ni che si occupano di spet-
tacolo e musica oltre che di
artisti, musicisti, cantanti,
ecg; il richiamo che gli spet-
tacoli hanno in tuttItalia
per il turismo e comunque
per presenze di appassiona-

tidei vari ge-
neri musica-
li che scelgo-
no di sog-
giornare
nella, citta
che ospita
I'evento, pro-
prio come &
accaduto in
occasione
del Capodan-
no con l'evento della diret-
ta Rai da Potenza. Una cit-
ta pit piacevole non puo sot-
tovalutare 1o spettacolo e
con esso la cultura musica-
le. Ma - dice ancora Bellit-
ti-lamusica habisognodi
politiche nuove, che la di-
fendano dalla crisi del mer-

ne genera 1,7 di beni sul territorio
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cato discografico e la aiu- —— . - e
tino a trovare nuovi percor- : i
si produttivi. Perché questo
avvenga lamusicadovraes-
sere sempre di pit legata ad
un sistema regionale, che
scommetta sulla musica per
il marketing territoriale,
che incentivila crescita del-
le produzioniemergenti ed
indipendenti.

L’edizione del festival di
Potenza
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