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De Mare: «Dopo I'approvazione dello statuto ora si guarda al completamento degli organismi dirigenti»

Confcommercio Potenza: i nuovi compiti
per il 2019 per I’ente camerale regionale

POTENZA. Si & chiuso un
anno molto impegnativo per
Confcommercio Potenza se-
gnato soprattutto dalla rea-
lizzazione della Camera di
Commercio Basilicata a cui
Confcommercio ha dato il
massimo contributo per por-
tare a termine I’iter dell’ac-
corpamento-fusione dei due
Enti Camerali provinciali. E
quanto sostiene una nota del-
I’ente camerale. L’assemblea
ordinaria a Potenza venerdi
scorso, dedicata agli adempi-
menti statutari - approvazio-
ne del bilancio preventivo an-
no 2019 e delle relative linee
programmatiche — e aperta
dalla relazione del presiden-
te Fausto De Mare, ¢ stata
I’occasione per tracciare un
consuntivo dell’attivita svol-
ta e per avviare la nuova fa-
se di lavoro. De Mare ha evi-
denziato che la Confcom-
mercio di Potenza e di Mate-
ra risulta la piu rappresenta-
tiva tra le organizzazioni di
categoria con 8 seggi su 28
complessivi del consiglio del-
la Camera di Commercio Ba-
silicata. Per effetto dell’ap-
parentamento e quindi del-
I’intesa con le altre associa-
zioni, Confcommercio ha ce-
duto una parte dei seggi per
consentire la presenza di or-
ganizzazioni che altrimenti
non avrebbero avuto 1’op-
portunita di rappresentanza
nell’organismo camerale. 11
presidente ha anche sottoli-
neato la scelta di convergere
sulla candidatura di Michele
Somma gia presidente della
Camera di Potenza per dare
continuita al lavoro svolto e
per assicurare il traghetta-
mento di gestione nell’Ente
unico regionale che —ha det-
to — rappresenta uno stru-
mento essenziale per rimet-
tere insieme territori provin-
ciali e con essi 1 tessuti di pmi
del Potentino e del Materano.
De Mare — che ¢ stato chia-
mato a far parte della giunta
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esecutiva della Camera in
rappresentanza del comparto
commercio — ha sottolineato
che dopo la recente approva-
zione della statuto si guarda
adesso al completamento de-
gli organismi dirigenti a par-
tire dall’elezione dei due vi-
ce presidenti, di cui uno
espressione del Materano.
Durante 1’assemblea ¢ stata
sancita la partecipazione di
Confcommercio ai Gal Inte-
riore Lucania e Vulture-Mel-
fese dando mandato ad uno
dei vice presidenti, Michele
Tropiano, di attuare le strate-
gie per favorire lo sviluppo
locale specie per le attivita di
commercio, turismo e servi-
zi.In proposito, Marco Zip-
parri, dirigente della Val d’A-
gri, ha ribadito il ruolo attri-
buito ai Gal e i compiti che
spettano a Confcommercio
per rendere gli imprenditori
protagonisti.

«In passato — ha detto Tro-
piano — abbiamo scontato i li-
miti di progetti di spesa che
non hanno tenuto conto del-
la necessita di una program-
mazione omogenea, vale per
tutti il “caso delle royalties”
del petrolio del PO Val d’A-
gri, adesso possiamo guarda-
re con maggiore aspettativa
alla nuova programmazione
che riguarda fondi comunita-
ri, statali e regionali da gesti-
re in una visione di insieme e
in modo partecipato e condi-
viso. Si parla tanto e spesso
di turismo nelle aree piu in-
terne e — continua — final-
mente si fa un passo avanti
concreto anche perché Mate-
ra 2019 ¢ alle porte e ci vo-
gliamo scrollare di dosso de-
finitivamente il clichée di aree
marginali rispetto ai grandi
flussi turistici che sono diret-
ti alla Capitale Europea della
Cultura».

Rendere piu efficiente 1’inte-
ra struttura operativa e piu ef-
ficace 1’azione di rappresen-

tanza dell’ organizzazione de-
gli imprenditori del terziario
attraverso un processo di re-
gionalizzazione e semplifi-
cazione della struttura orga-
nizzativa, ridisegnando le
funzioni di rappresentanza,
implementando e potenzian-
do i servizi per gli associati
sono pertanto gli obiettivi che
Confcommercio Imprese Ita-
lia Potenza intende persegui-
re, in attuazione del delibera-
to della Confederazione na-
zionale e degli organismi di-
rigenti provinciali.

11 Presidente ha esortato tutti
a «rimboccarsi le maniche»
per affrontare con I’impegno
e la passione di sempre, le sfi-
de del futuro, unnanzittuttoa-
crescendo le adesioni. Per
questa ragione ¢ stata lancia-
ta una campagna di adesioni.
«L’assemblea - prosegue la
nota - ¢ stata infine 1’occa-
sione per guardare indietro e
immaginare il futuro, per ri-
flettere sulla storia della pic-
cola e media impresa dei no-
stri territori e per ripensare al-
la “mission” che attende i
gruppi dirigenti locali, “gelo-
si” dell’autonomia da istitu-
zioni e politica ed “orgoglio-
si”” dell’appartenenza alla sto-
rica confederazione dei tito-
lari di attivita di commercio,
servizi, turismo.

«Sono compiti — ha detto De
Mare — che ci vedono impe-
gnati a fare rete con le altre
associazioni e confederazio-
ni di categoria rilanciando il
ruolo di rappresentanza, tute-
la, proposta e di progetti per-
ché siamo consapevoli che
nella situazione attuale nes-
suno potrebbe bastare a se
stesso. Noi insistiamo: i tito-
lari delle pmi lucane devono
rafforzare ogni sforzo per va-
lorizzare al massimo e subi-
to le opportunita che si stan-
no presentando per indirizza-
re la regione e il Paese lungo
un sentiero di crescita. Siamo
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inoltre convinti — ha conti-
nuato De Mare — che senza il
sostegno attivo dell’impren-
ditoria locale la difesa del-
I’autonomia regionale e del-
la nostra identita, che & basa-
ta sulla specifica ed origina-
le cultura di impresa, solo a
livello istituzionale e politico
avra meno possibilita di riu-
scita. Nello specifico, la re-
gionalizzazione delle Came-
re di Commercio risponde al-
I’esigenza di rafforzare la re-
te delle imprese lucane per
reggere al meglio le sfide del-
la competizione dei mercati».
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