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POTENZA
Commercio in crisi,
in 10 anni spariti
dal centro storico
oltre trenta negozi

= apagina 6

GOMMERCI0 In dieci anni hanno abbassato le saracinesche anche 42 esercizi nelle altre aree di Potenza diverse dal centro storico

Gentro, scomparsi 32 negozi

POTENZA. Confcommercio si
interroga sulla scomparsa in die-
ci anni (2008-2018) dal centro
storico di Potenza di 32 negozi e
dalle altre aree cittadine (non cen-
tro storico) di 42 esercizi. I dati
non sono cosi negativi come sem-
brerebbe — spiegano gli esperti —
per effetto del turnover delle in-
segne vale a dire quando chiude
un’attivita commerciale a distan-
za di tempo ne subentra una nuo-
va. Anche se l'inversione di ten-
denza ¢ nel settore bar ristoranti
chenel centro storico passano da
114 (2008) a 148 (2018) e nelle
altre aree urbane da 128 (2008) a
181 (2018). Anche per questa ra-
gione e per guardare in positivo
la confederazione presieduta da
Fausto De Mare

lancia la campagna

#viviAmolecitta. E

proprio a Potenza

commercianti ¢ cit-

tadini ricordano

ancora “Moda e

Sapori sotto le stel-

le” dell’estate 2015

per rilanciare il

ruolo commerciale

e di servizi del ca-

poluogo, attrarre

utenti-consumato-

1i dell’intera regio-

ne ad acquistare in citta, contri-
buire a determinare le condizioni
di una ripresa dell’economia cit-
tadina.Le nostre citta — dicono gli
esercenti associati a Confcom-
mercio - appaiono spesso inde-
bolite dalle grandi modificazioni
di contesto in atto che coinvol-
gono, a livello globale, tutte le di-
mensioni della societa, spingen-
dole verso I’omologazione. Gli
effetti del rapido cambiamento
impresso dalla digitalizzazione
sui nostri modi di vivere, produr-
re, acquistare ¢ comunicare, si
manifestano con maggior evi-
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denza nella complessita dello spa-
zio urbano. Le piccole e grandi
migrazioni, la crisi demografica
e il dinamismo insediativo che ca-
ratterizzano quest’epoca, incido-
no sui livelli di urbanizzazione e
msediativi e, piu in generale, sul-
I’economia e la vitalita delle cit-
ta. La perdita di popolazione che
si sta registrando non interessa
tutto il Paese allo stesso modo ¢
le previsioni di contrazione de-
mografica toccano, con grandi
differenze, citta e territori. A fron-
te di una generale tendenza della
popolazione piu giovane o in eta
lavorativa a spostarsi verso i po-
li di istruzione e di maggior of-
ferta di lavoro delle grandi citta,
si assiste ad un diffuso fenome-
no di spopolamento dei centri
minori dove rimane, non senza
difficolta, la popolazione piu an-
ziana. Rispetto a tali vecchi e
nuovi problemi, le normative esi-
stenti dimostrano debolezza ¢ in-
capacita di offrire soluzioni ade-
guate. Governare la complessita
urbana richiede uno sforzo col-
lettivo e investimenti mirati a fa-
vore di nuove politiche e model-
li di sviluppo che, proprio a par-
tire dalle citta, possono benefi-
ciare di una fertile contaminazio-
ne tra scienza e tecnologia, cul-
tura, innovazione e creativita per
contrastare i problemi di conge-
stione, degrado, disoccupazione,
discriminazione, emarginazione,
mquinamento, sino a mitigare con
piu efficacia i cambiamenti cli-
matici. In tal senso, alcune citta
si sono dimostrate maggiormen-
te capaci nell’attuare processi di
rigenerazione urbana facendo le-
va sulle proprie peculiarita e va-
lorizzando le loro potenzialita, si-
no a divenire citta “vincenti” in
grado di reinventarsi. Nelle dina-
miche della demografia d’impre-

sa ¢’¢ quindi chi avanza e chi re-
cede, in una logica di sana com-
petizione tra citta e territori il cui
successo si basa sulla capacita at-
trattiva determinata da due beni
sempre piu preziosi: lavoro e qua-
lita della vita. I1 crescente feno-
meno dei negozi sfitti nelle citta,
ancor piu evidente nei centri sto-
rici, come accade a Potenza lun-
go via Pretoria, ¢ dovuto a cause
diverse quali, ad esempio, la mo-
difica del comportamento di ac-
quisto, la mancata corrisponden-
za tra I’offerta commerciale ¢ la
mutata domanda del consumato-
re, problemi di vivibilita, acces-
sibilita e declino urbano. Per con-
trastare tale tendenza, & necessa-
rio attuare politiche di rigenera-
zione urbana innovative in grado
di promuovere valori comuni, in
ambito sociale, culturale ed eco-
nomico, ¢ di favorire I’integra-
zione tra i vari livelli di governo
e tra imprese, societa, associa-
zioni e anche singoli individui,
creando una governance unitaria
tra competenze diverse in un’ot-
tica di multidisciplinarieta. Ne so-
no un esempio i Distretti urbani
del commercio che si stanno di-
mostrando strumenti utili per la
valorizzazione delle aree urbane
e per gestire gli spazi commer-
ciali vuoti, sulla base di analisi e
visioni condivise per dare nuova
identita e valorizzare 1’ attrattivi-
ta della propria citta, rafforzando
il rapporto tra pubblico e privato,
anche nella gestione comune di
responsabilita e progetti.
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