www.datastampa.it

del Sud
llCuelidicie

Jj_Baisions BASILICATA

Dir. Resp.: Rocco Valenti

Tiratura: 0 - Diffusione: O - Lettori: 42000: da enti certificatori o autocertificati

13-APR-2019
dapag. 11

foglio 1
.. Superficie: 19 %

-

Confcommercio, Federalberghi, Lnd ed Eni a Tito

Lo sport come volano
per il turismo in montagna

ILturismo sportivo costitui-
sce una grande opportunita
di crescita non solo per le
imprese che si occupano di
ricettivita alberghiera e ri-
storazione ma per lintera
economica locale e una vali-
da. alternativa alla tradizio-
nale vacanza, permettendo
di sfruttare alcuni fattori
“attrattivi” del territorio
(patrimonio naturalistico-
storico-culturale, eno-ga-
stronomia) tutto l'anno in
chiave di destagionalizza-
zione dei flussi turistici.

Con queste motivazioni
Confcommercio  Imprese
Italia Potenza e Federalber-
ghihannopartecipatoaTito
allincontro promosso dal
Comitato Regionale della
Lnd Basilicata, insieme ad
Eni, dal titolo “Turismo
sportivo, culturaleepaesag-
gistico” che rientra nei Pro-
gettidi Eni Val d’Agri.

«Lo sport costituisce un
punto di forza per il succes-
50 competitivo di una locali-
ta—hadetto FaustoDe Mare,
presidente Confcommercio
—ma ad eccezione di alcune
Regioni  particolarmente
virtuose, come il Trentino
Alto Adige, il Venetoel’Emi-
lia Romagmna che vi investo-
norisorse economicheed or-
ganizzative, 1'Ttalia non ha
ancora attribuito al turismo
sportivo l'importanza che
invece, come dimostrano le
cifre intorno a cui ruota il
suo business, meriterebbe.
F’ in particolareil calcio, co-
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Lintervento di Michele Tropiano

me dimostrano i numeri dei
tesseratialla Lind Basilicata,
che insieme alle altre disci-
pline sportive pud contri-
buire allo sviluppo del turi-
smo culturale e paesaggisti-
co. Non dobbiamo immagi-
nare solo i grandi eventi di
carattere internazionale,
ma le regolari attivitd che
quotidianamente  questo
settore genera. Spettatori,
gruppi diatleti e societd rap-
presentano una nicchia di
mercatoe, allostesso tempo,
un target di alto valore in
continua crescita non solo
inItalia ma anchein Europa.
enel mondo».

De Mare ha quindi espres-
50 a nome dei circa 500 ope-
ratori economici, piccole e
medie imprese del settore
turismo, alberghi, ristoran-
ti, pensioni strutture ricetti-

ve in genere associati al si-
stema Confcommercio-Fe-
deralberghi la piena dispo-
nibilita a dare un contributo
per valorizzareinostriterri-
tori apartire dalla domanda
di pratica sportiva. Le no-
stre —ha spiegato — sono pri-
me idee progettuali, in atte-
sa di un tavolo specifico di
lavoro con tutti i soggettiin
campo e con I’'Eni, che trova-
no un punto di riferimento
istituzionale nella Camera
di Commercioregionale nel-
la quale Confcommercio
rappresenta i settori com-
mercioe turismo.

Michele Tropiano, presi-
dente di Federalberghi ha
sostenuto che la filiera del
turismo sportivo inoltre &
fondamentale per l'econo-
mia dei territori di monta-

gna.
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