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Gia a inizio agosto si sono registrati gli ultimi volumi significativi di vendite
Scatfali ““vuoti” dopo un giugno nero

Agli archivi la stagione dei saldi estivi contraddistinta da super sconti

POTENZA - La stagione dei saldi estivi & da ar-
chiviare. Qualche occasione per i consumartori
si trovera ancora in questa seconda meta di ago-
sto anche se nei negozi di abbigliamento gli scaf-
fali sono sensibilmente ridotti di occasioni e su-
per sconti. Gli esercenti hanno fatto di tutto per
vendere. Nella citta di Potenza in tanti hanno
adottato le promozioni super scontate, con for-
mule 50 per cento piu ulteriore 10 e anche 20
per cento. Nei maggiori negozi i consumatori
troveranno gia nei prossimi giorni i nuovi ar-
rivi dell’abbigliamento autunno-inverno. Ange-
lo Miele (Confcommercio) il “decano” degli eser-
cizi di abbigliamento del capoluogo e quindi un
osservatore privilegiato. “Se vogliamo tirare le
somme dei saldi — dice Angelo Miele della Con-
fcommercio — non si registrano grandi novita
rispetto alle precedenti stagioni. Solo a giugno,
a causa delle condizioni meteo che hanno sco-
raggiato l'acquisto di capi di abbigliamento esti-
vi, abbiamo risentito di un calo sino al 30 per
cento. Luglio & andato bene e prima di Ferrago-
sto si sono registrati gli ultimi volumi signifi-
cativi di vendite. Il sistema che produce di piu
e la fidelizzazione del cliente che sa quali capi
del tuo negozio comprare approfittando di ribas-
si che per essere di qualita e di brand non pos-
sono scendere al di sotto del 30 per cento. Chi
vende a meno puo farlo solo per altre tipologie
di marche. Per non parlare del calo del made in
Italy. Dobbiamo comungque farcene una ragio-
ne — dice ancora l'esercente — perché il calo dei
consumi ci accompagnera per chi sa quanto tem-
po ancora’. Le preoccupazioni crescono tra gli
esercenti in vista dell’'autunno. Antonio Sorren-
tino, di Villa d’Agri, componente della Giunta
Confcommercio, ha il polso delle attivita di ven-
dite calzature. “Liallarme ’ha lanciato nei gior-
ni scorsi il nostro presidente Fausto De Mare:
T'aumento dell'Tva avrebbe effetti economicamen-
te recessivi e fiscalmente regressivi, per le fa-
miglie lucane scatterebbe un aumento medio di
461 euro 'anno che corrispondono a 45 euro in
piu al mese su una spesa di 1.743 euro. Una li-
sta di prodotti molto lunga se si considerano i

beni assoggettati all’aliquota Iva ordinaria, quel- e —
la che oggi & pari al 22% e che potrebbero pas- D rommza g
sare al 25,2% dal 2020 eal 26,5% dal 2021. Per Pl L L L L)
le calzature che hanno gia un costo medio in- “E
torno ai 100 euro € evidente che con I'Iva mag-

giorata il costo sarebbe piu elevato. Gia da qual- ._
che anno-—continua Antonio Sorrentino —1la gen- .

te consuma meno scarpe...”. In questo scenario ..
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a tinte fosche la buona notizia viene dallo Shop- .
ping Index, un indice commerciale esclusivo che
rileva le insegne presenti in centri urbani e cen-
tri commerciali e attribuisce loro un punteggio
in funzione del numero dei punti vendita e del-
leinsegne presenti in ognuno dei due agglome-
rati commerciali. Il nostro resta il paese dei cen-
tri storici. E non solo perché concentrano tan-
te bellezze artistiche e rivestono un ruolo impor-
tante nella vita sociale, ma anche quando si par-
la, di commercio Non Food: infatti, nonostante
la riduzione numerica (-2,3% in un anno), an-
cora oggiin Italia il 45,7% dei punti vendita non
alimentari si concentra nelle aree urbane. Di que-
sti negozi, oltre la meta & localizzata nei centri
urbani di minore dimensione (meno di 50 mila
abitanti), mentre il 18,9% nelle aree centrali del-
le grandi citta (oltre 250 mila abitanti). A livel-
lo territoriale, & soprattutto nel Mezzogiorno e
sulle Isole che le vie commerciali urbane sono
le protagoniste del commercio (52,8% del nume-
ro totale di store non alimentari), mentre nel Nord
Ovest la concentrazione della rete & divisa fra i
centri urbani (40,7%) e i centri commerciali
(43,1%). Lo Shopping Index & elaborato da Tra-
deLab per I'Osservatorio Non Food di GS1 Ita-
ly, il report che ogni anno riunisce le informa-
zioni su tredici comparti non alimentari: abbi-
gliamento e calzature, elettronica di consumo,
mobili e arredamento, bricolage, articoli per lo
sport, prodotti di profumeria, casalinghi, auto-
medicazione, edutainment, prodotti di ottica, tes-
sile casa, cancelleria, giocattoli. Un incoraggia-
mento a riprendere in autunno i progetti di ri-
lancio dei centri storici e commerciali di Poten-
za. Ma anche di tutti gli altri comuni della Ba-
silicata.
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