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Le proposte di Confcommercio nel progetto avviato in collaborazione con Anci

Come rilanciare|l centm storico

POTENZA -Larigenera-
zione urbana come leva
del rilancio socio-econo-
mico delle citta e la base
su cui e costruita la col-
laborazione tra Confcom-
mercio e Anci che insie-
me intendono mettere a
frutto sinergie per coin-
volgere gli attori locali,
amministratori e impre-
se, nelle trasformazioni
urbane per migliorare il
benessere dei cittadini e
rafforzare il tessuto im-
prenditoriale. Dopo una
fase sperimentale, il pro-
getto sancito da un pro-
tocollo nazionale di inte-
sa, entra nel vivo e passa
alla “fase due” che si
estendera anche ai Comu-
nilucani. A sottolinear-
lo @ una nota di Confecom-
mercio Imprese Italia Po-
tenza sottolineando cheil
2018, in particolare, & sta-
to un anno decisivo, con
Tavvio del Laboratorio Na-
zionale per la Rigenera-
zione Urbana, cheal Sud
per ora ha coinvolto una
ventina di citta grandie
medie, ma che intende
estendersi agli altri capo-
luoghi meridionali di
provincia. Il progetto —
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fecommercio Potenza Fau-
sto De Mare - & parte in-
tegrante della nostra
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strategia di rilancio dei
centri storici, in partico-
lare del capoluogo di re-
gione peril quale contia-
mo diavviare un’interlo-
cuzione istituzionale con
il sindaco Mario Guaren-
te e gli assessori dei set-
tori commercio, urbani-
stica, cultura. Le impre-
se presenti nel centro sto-
rico assolvono a molte
“missioni”: contribuisco-
no ad un diverso e piu so-
stenibile modello di svi-
luppo; ricuciono le “di-
stanze” centro-quartieri-
periferia e costruiscono
comunita garantendo si-
curezza e legalita; valoriz-
zano le diversita tra ter-
ritori e parti di citta; of-
frono servizi di prossimi-
ta a residenti e turisti.
Possono promuovere ini-
ziative e azioni condivise
con leamministrazioni lo-
cali ed & quello che voglia-
mo fare per condividere
una visione di sviluppo a
cui ciascuno contribuisce
con le proprie capacita per
favorire solidi e ampi
partenariati locali pubbli-
co/privati coerenti con la
visione condivisa. Obiet-
tivo centrale & rafforzare
Tidentita della citta per at-
trarre finanziamenti, la-
voro e residenti. La prio-
rita: arginare la “fuga” di
negozi dal centro storico”.
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