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| FATTI DEL GIORNO

Nel Potentino sono il 17%, nel Materano il 23. Infrastrutture € non solo, Confcommercio: ecco cosa non va

-

Basilicata poco attrattiva, su 67.481 imprenditori

soltanto 13,150 arrivano da fuori regione

De Mare: non
rinunciamo a
sfide future

POTENZA- Se un im-
prenditore su quattro si
sposta per fare business
e Milano si conferma la
meta preferita, nelle due
citta capoluogo della Ba-
silicata 1’ attrattivita im-
prenditoriale extra re-
gionale, complessivamen-
te, pesa per

i119,5% del

numero

complessi-

vo di im-

prenditori.

Secondo

un’elabora-

zione della

Camera di

commercio

di Milano

sui dati del

registrodel-

le imprese

al secondo

trimestre

2019 sulle

persone che

hanno cariche nelle im-
prese, sia come titolare ma,
anche come soci e ammi-
nistratori, considerando
le persone attive, in Basi-
licata su 67.481 impren-
ditori sono 13.150 quel-
li provenienti da altre re-
gioni. In dettaglio, a Po-
tenza e provincia su
43.304 imprenditori gli
“exraregionali” sono
7.493 (di cui 1.620 stra-
nieri)parial 17,3%; a Ma-
tera e provincia su 24.177
imprenditori gli “extrare-
gionali” sono 5.657 (di cui
973 stranieri) pari al
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23,4%. A livello naziona-
le dopo Milano (68%) ven-
gono con circail 40% Ao-
sta, Novara e Trieste. Se-
sta si conferma Roma do-
ve il 38% degli imprendi-
tori viene da fuori Lazio.
Supera il 35% la presen-
za di imprenditori nati
fuori regione anche a
Prato, Savona, La Spezia,
Bologna e Genova. In
Italia il 38% di chi arriva
da fuori regione ¢ stranie-
ro, multinazionali inclu-
se, i1 62% arriva da altre
regioni italiane. In Lom-
bardia il peso degli italia-
niedel 65%, a Milano del
68%. A Pratoil 62% e stra-
niero. Il presidente di
Confcommercio Imprese
Italia Potenza Fausto De
Mare, commentandoil Re-
port della Camera di com-
mercio di Milano, sostie-
neche “lalimitata attrat-
tivita imprenditoriale di
Potenza e Matera ha va-
rie motivazioni in gran
parte ben note. Gli im-
prenditori si spostano al-
la ricerca delle migliori
opportunita per il busi-
ness. I fattori principali
che motivano la scelta di
spostarsi sono principal-
mente la vicinanza alla, fi-
liera del settore in cui ope-
rano, la dotazione di ser-
vizi e infrastrutture, la di-
sponibilita di personale
adeguato, la vicinanza di-
retta con la clientela. Gli
imprenditori mostrano
infatti una particolare
flessibilita e disponibilita
ad adattare

le loro scel-

te. Questo

vale anche

per il conte-
sto econo-
mico in cui
vanno ad operare, alla ri-
cerca di una dimensione
territoriale adatta per il
successo dell’attivita. Co-
me Confcommercio perd
non rinunciamo a racco-
gliere le sfide future per
le nostre citta: dalle peri-
ferie, all'attrattivita, al di-
gitale e 'innovazione, ai
giovani”’. Confcommer-
cioin proposito ha realiz-
zato Il Laboratorio Nazio-
nale per la Rigenerazio-
ne Urbana che in pochi
anni e diventato il campo
dove mettere a frutto le
buone pratiche gia speri-
mentate per favorire I'im-
prenditoria
(locale e
non), il ban-
co di condi-
visione di
tante espe-
rienze che
raccontano come prender-
si cura delle nostre citta
sigmnifichi allo stesso tem-
po guadagno sociale e
guadagno imprendito-
riale. “Non c’é settore
economico che pit del ter-
ziario di mercato—dice De
Mare — che abbia interes-
se nella valorizzazione
delle citta perché proprio
le nostre imprese sono i
luoghi dove il cambiamen-
todiventa vita, sonola te-
naciadellearee dovenon
ci si arrende a sentirsi pe-
riferia, sono il “presidio
sociale” fatto luce e vetri-
na, sono le insegne dove
“storico” diventa turismo
e “smart” diventa servizio.
Infatti, proprio il commer-
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cio, 1 servizi e in genera- ’ I !
le le attivita del terziario . 111l
ricuciono le citta e 1 ter- ‘ l I l

ritori, valorizzano la diver-
sita tra citta e citta, e den-
tro le citta, fanno parte .
fondamentale di quel ca- ! l I

pitale urbano che & il se- N
dimentarsi di storie indi-
viduali e collettive. Cosi al-
la Confcommercio — voce
delle imprese del terziario
—spetta il compito, grazie
alla collaborazione e alle
relazioni, di continuarea
trasformare la rigenera-
zione urbanain rigenera-
zZione umana, a Servizio
della qualita della vita, del-
la bellezza dei luoghi,
della sostenibilita del-
Tambiente e del futuro del-
le prossime generazioni
indagatoil ruolodiinno-
vazione, cultura, sport, tu-
rismo e riuso di spazi di-
smessi, quali leve di rige-
nerazione urbana”.

A destra un’assemblea di
Confcommercio con il
presidente De Mare
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