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LAVORO E FINANZA |l presidente dell'organismo De Mare ha parlato della questione durante I'assemblea generale

Imprenditoria extraregionale, Gonfcommercio:
«Potenza e Matera hanno scarsa attrattivita»

-

onfcommercio si ¢ espressa sull’attrivita im-
Cprenditoriale della Basilicata: «Se un im-

prenditore su quattro si sposta per fare bu-
siness e Milano si conferma la meta preferita, nel-
le due cittad capoluogo della Basilicata 1" attrattivi-
ta imprenditoriale extra regionale, complessiva-
mente, pesa per il 19,5% del numero complessivo
di imprenditori. Secondo un’elaborazione della Ca-
mera di Commercio di Milano sui dati del registro
delle imprese al secondo trimestre 2019 sulle per-
sone che hanno cariche nelle imprese, sia come ti-
tolare ma anche come soci e amministratori, con-
siderando le persone attive, in Basilicata su 67.481
imprenditori sono 13.150 quelli provenienti da al-
tre regioni. In dettaglio, a Potenza e provincia su
43.304 imprenditori gli “exraregionali” sono 7.493
(di cui 1.620 stranieri) pari al 17,3%; a Matera e
provincia su 24.177 imprenditori gli “extraregio-
nali” sono 5.657 (di cui 973 stranieri) pari al 23,4%.
A livello nazionale dopo Milano (68%) vengono
con circa il 40% Aosta, Novara e Trieste. Sesta si
conferma Roma dove il 38% degli imprenditori vie-
ne da fuori Lazio. Supera il 35% la presenza di im-
prenditori nati fuori regione anche a Prato, Savo-
na, La Spezia, Bologna e Genova. In Italia il 38%
di chi arriva da fuori regione & straniero, multina-
zionali incluse, il 62% arriva da altre regioni ita-
liane. In Lombardia il peso degli italiani ¢ del 65%,
a Milano del 68%. A Prato il 62% ¢ straniero. 11
presidente di Confcommercio Imprese Italia Po-
tenza Fausto De Mare, commentando il Report del-
la Camera di Commercio di Milano, sostiene che
“la limitata attrattivitd imprenditoriale di Potenza
¢ Matera ha varie motivazioni in gran parte ben no-
te. Gli imprenditori si spostano alla ricerca delle
migliori opportunita per il business. I fattori prin-
cipali che motivano la scelta di spostarsi sono prin-
cipalmente la vicinanza alla filiera del settore in cui
operano, la dotazione di servizi e infrastrutture, la
disponibilita di personale adeguato, la vicinanza di-
retta con la clientela. Gli imprenditori mostrano in-
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fatti una particolare flessibilita e disponibilita ad
adattare le loro scelte. Questo vale anche per il con-
testo economico in cui vanno ad operare, alla ri-
cerca di una dimensione territoriale adatta per il

successo dell’attivith. Come Confcommercio perd
non rinunciamo a raccogliere le sfide future per le
nostre citta: dalle periferie, all’attrattivita, al digi-
tale e I’innovazione, ai giovani».

Confcommercio in proposito ha realizzato Il La-
boratorio Nazionale per la Rigenerazione Urbana
che in pochi anni ¢ diventato il campo dove mette-
re a frutto le buone pratiche gia sperimentate per
favorire l'imprenditoria (locale e non), il banco di
condivisione di tante esperienze che raccontano co-
me prendersi cura delle nostre citta significhi allo
stesso tempo guadagno sociale e guadagno im-
prenditoriale.

«Non c’¢ settore economico che piu del terziario di

mercato — dice De Mare — che abbia interesse nel-
la valorizzazione delle citta perché proprio le no-
stre imprese sono i luoghi dove il cambiamento di-
venta vita, sono la tenacia delle aree dove non ci si
arrende a sentirsi periferia, sono il “presidio socia-
le” fatto luce e vetrina, sono le insegne dove “sto-
rico” diventa turismo e “smart” diventa servizio.
Infatti, proprio il commercio, i servizi e in genera-
le le attivita del terziario ricuciono le citta e i terri-
tori, valorizzano la diversita tra citta e citta, e den-
tro le citta, fanno parte fondamentale di quel capi-
tale urbano che ¢ il sedimentarsi di storie indivi-
duali e collettive. Cosi alla Confcommercio — voce
delie imprese del terziario — spetta il compito, gra-
zie alla collaborazione e alle relazioni, di continuare
a trasformare la rigenerazione urbana in rigenera-
zione umana, a servizio della qualita della vita, del-
la bellezza dei luoghi, della sostenibilita dell’am-
biente e del futuro delle prossime generazioni in-
dagato il ruolo di innovazione, cultura, sport, turi-
smo e riuso di spazi dismessi, quali leve di rigene-
razione urbana».
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