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Tra produzione, commercio, design e occupati il comparto si dimostra importante. Anche se le chiusure di negozi non si arrestano

-

1.386 imprese per 2.361 addetti, i numeri in

chiaro-scuro del settore moda in Basilicata

Al primo posto
gli esercizi
specializzati in
abbigliamento
(848), infine
quelli che si
occupano delle
produzioni in
pelle (161)

POTENZA-Inumeri sul-

la moda tra produzione,
commercio, design, ad-
detti evidenziano 'impor-
tanza del settore in Basi-
licata. Secondoidati del-
la Camera di commercio
di Milano, in una elabo-
razione su dati registro
imprese, in Basilicata le
imprese di settore sono
1.386 (925 in provincia
diPotenza e 461 in quel-
la di Matera) con 2.361
addetti (1.559 in provin-
cia di Potenza e 802 in
quella di Matera). Al pri-
mo posto gli esercizi spe-
cializzati in abbigliamen-
to (848 con 1.380 addet-
ti, di cui 552 nel Poten-
tino e 912 dipendenti;
296 e 468 dipendenti
nel Materano) seguitida
esercizi di abbigliamen-
to (non specializzati) che
sono 208 e quelli specia-
lizzati in produzioni in
pelle (161). La moda in
Italia con-

ta 219mila

imprese e

833mila ad-

detti per un

giro d’affa-

ri di oltre

cento mi-

liardi all’'an-

no. Nel de-

sign eccelle

Milano con
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oltre 2mila
imprese se-
guitada To-
1.200 attivita mentre nel
commercio, tra ingrosso
e dettaglio, nelle prime
posizioni ci sono Napoli
con circa 15mila impre-
se e Roma con 11mila.
Milano, oltre ad essere
prima per design, & al ter-
zo posto in Italia per il
commercio con 7mila
imprese e al quarto per
il manifatturiero moda,
con 4mila imprese, dopo
Prato e Firenze con 6mi-
la e Napoli
con 5mila.
Confcom-
mercio Im-
prese Italia
Potenza,
nel com-
mentare 1
dati, evi-
denzia che
il fenome-
no della
chiusura di
negozi di
abbiglia-
mento ed
articoli similari (calzatu-
re, pelletteria, accessori,
tessile per la casa ed ar-
ticoli sportivi) & sempre
preoccupante nel capo-
luogo di regione e nei
centri medio-grandi del-
la provincia con l'alter-
narsi di aperture che
comungque risentono del-
la crisi dei consumi an-
cora del tutto evidente. La
moda Made in Italy -sot-
tolinea Antonio Sorren-
tino, componente della
Giunta provinciale Con-
fcommercio - & il risulta-
toche oggiabbiamorag-
giunto grazie al saper fa-
re tutto italiano della pro-

duzione, ma ancheal sa-
per raccontare e presen-
tare al meglio della no-
stra distribuzione. Cé
un gran bisogno di ripen-
sare 1 rapporti lungo
tutta la filiera della mo-

da all’insegna di equili-

bri reciproci e con lo

sguardo alla produzione

di valore. In questo sen-

so il fashion retail si po-

siziona, nel pieno rispet-

to del principio di pros-

simita, in un segmento

strategico, cioé quello

della promozione della

cultura della qualita.

Ognuno, all’'interno del-

la filiera, ha competenze

che vanno trasmesse e va-

lorizzate a valle per enfa-

tizzare la qualita ed il va-

lore dei nostri prodottie

dei nostri processi. I no-

stri negozi multibrand

sono gli ambasciatori

della qualita e del Made

in Italy in Italia e nel

mondo. Inoltre —dice Sor-

rentino -

anche seda

noi non si

toccano le

cifre altis-

sime di fitto

di negozi-

immobili di

Milano e

Roma, pre-

stigiose ca-

pitali e ful-

cridelle piu

autorevoli e

internazio-

nali griffes

di moda,

con canoni

che attesta-

noun trend

del +17%,

rispetto al-

Tanno precedente, i cano-

ni degli esercizi di abbi-

gliamento restano alti co-
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me testimoniamoi tantis-

simi locali vuoti non so-

lonel centro storico di Po-

tenza ma anche in quar-

tieri residenziali (su tut-

ti Poggio Tre Galli). Nel-
la nota si sottolinea inol-
tre T'iniziativa di Con-
fcommercio Imprese per
I'Ttalia finalizzata alla
sensibilizzazione e I'infor-
mazione su tutti i feno-
meni illegali che altera-
noilmercatoefalsanola
concorrenza a scapito
delle imprese “sane” , ma
con un particolare accen-
to su contraffazione e
abusivismo. Siamo inol-
tre impegnati ad aprire
un dialogo volto alla pre-
servazione e allo svilup-
po della filiera della mo-
da in tutti i suoi passag-
gicreativi, produttivi e di-
stributivi: dallo stilismo
ai diversi aspetti della
produzione, la rappresen-
tazione e la distribuzione
del prodotto finale, 1a ven-
dita retail, con I'obiettivo
di riavvicinare i1 giovani
agli innmumerevoli mestie-
ri che compongono il
comparto della moda ita-
liana, anche attraversole
innovazioni e le nuove
tecnologie.

Quanto alla stagione
dei saldi estivi, definiti-
vamente archiviata, Sor-
rentinoafferma: "Il clima
meteorologico ci ha fat-
to saltare la stagione
con una calo medio del-
le vendite nei negozi di
moda italiani del 7% in
aprile e dell’'8% in mag-
gio, con punte del 20 o
30% in meno rispetto al-
T'anno precedente. Una
circostanza che si ripete
sempre pill spesso in
questi ultimi anni provo-
cando ingenti danni eco-
nomici e marginalita
sempre piu risicate... Ad-
dio mezze stagioni. Lo
Stato ci aiuti. Noi, come
T'agricoltura...”.
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