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Crisi e meteo e l’abbig]iamento frena
problemi a 1.386 ditte e 2.361 addetti

.. Superficie: 27 %

O

® «I numeri sulla moda tra produzione,
commercio, design, addetti evidenziano
I'importanza del settore in Basilicata». Lo
sostiene Confcommercio Imprese Italia
Potenza, che, nel commentare i dati, evi-
denzia che il fenomeno della chiusura di
negozi di abbigliamento ed articoli simi-
lari & sempre preoccupante nel capoluogo
di regione e nei centri medio-grandi della
provincia con l'alternarsi di aperture che
comunque risentono della crisi dei con-
sumi ancora del tutto evidente.

Secondo i dati della Camera di commer-
cio di Milano, in una elaborazione su dati
registro imprese, in Basilicata le imprese
di settore sono 1.386 (925 in provincia di
Potenza e 461 in quella di Matera) con 2.361
addetti (1.559 in provincia di Potenza e 802
in quella di Matera). Al primo posto gli
esercizi specializzati in abbigliamento (848
con 1.380 addetti, di cui 552 nel Potentino e
912 dipendenti; 296 e 468 dipendenti nel
Materano) seguiti da esercizi di abbiglia-
mento (non specializzati) che sono 208 e
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quelli specializzati in produzioni in pelle
(161).

«La moda Made in Italy -sottolinea An-
tonio Sorrentino, componente della Giun-
ta provinciale Confcommercio - & il risul-
tato che oggi abbiamo raggiunto grazie al
saper fare tutto italiano della produzione,
ma anche al saper raccontare e presentare
al meglio della nostra distribuzione. C’é un
gran bisogno di ripensare i rapporti lungo
tutta la filiera della moda all’insegna di
equilibri reciproci e con lo sguardo alla
produzione di valore. In questo senso il
fashion retail si posiziona, nel pieno ri-
spetto del principio di prossimita, in un
segmento strategico, cioé quello della pro-
mozione della cultura della qualita. Ognu-
no, all’interno della filiera, ha competenze
che vanno trasmesse e valorizzate a valle
per enfatizzare la qualita ed il valore dei
nostri prodotti e dei nostri processi. I no-
stri negozi multibrand sono gli ambascia-
tori della qualita e del Made in Italy in

Italia e nel mondo. Inoltre - dice Sorren-
tino-anche se danoinon sitoccanolecifre
altissime di fitto di negozi-immobili di Mi-
lano e Roma, prestigiose capitali e fuleri
delle piti autorevoli e internazionali griffes
dimoda, con canoni che attestano un trend
del +17%, rispetto all’anno precedente, i
canoni degli esercizi di abbigliamento re-
stano alti come testimoniamo i tantissimi
locali vuoti non solo nel centro storico di
Potenza maanche in quartieri residenziali
(su tutti Poggio Tre Galli)».

Confcommercio commenta poi 'anda-
mentod ei Saldi. «Il clima meteorologico -
dice Sorrentino - ci ha fatto saltare la sta-
gione con una calo medio delle vendite nei
negozi di moda italiani del 7% in aprile e
dell'8% in maggio, con puntedel 20030% in
meno rispetto all'anno precedente. Una cir-
costanza che si ripete sempre pitl spesso in
questiultimi anni provocando ingenti dan-
ni economici e marginalitd sempre pit
risicate... Addio mezze stagioni. Lo Stato ci
aiuti. Noi, come l'agricoltura...».

AFFANNO
Anche i saldi,
a causa del
tempo incerto,
non hanno
dato i risultati
sperati ai
negozi di
abbigliamento
giain
difficolta per
la crisi

'PARCH E GIARDRI

Gli operai delle «vie blu» bs =
per una citta pit... verde




