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B ABBIGLIAMENTO Confcommercio: in Basilicata 1.386 imprese e 2.361 addetti

Moda, i canoni alti frenano I'indotto

Locali vuoti nel capoluogo, mentre il maltempo influisce sul flop dez mldz

POTENZA -Inumeri sullamoda
tra produzione, commercio, de-
sign, addetti evidenziano 1im-
portanza del settore in Basilica-
ta. Secondoidati della Camera di
commercio di Milano, in unaela-
borazione su dati registro im-
prese, in Basilicata le imprese di
settore sono 1.386 (925 in pro-
vincia di Potenza e 461 in quella
di Matera) con 2.361 addetti
(1.559 in provincia di Potenza e
802 in quella di Matera). Al pri-
mo posto gli esercizi specializza-
ti in abbigliamento (848 con
1.380 addetti, di cui 552 nel Po-
tentino e 912 dipendenti; 296 e
468 dipendenti nel Materano)
seguiti da esercizi di abbiglia-
mento (non specializzati) che so-
no 208 e quelli specializzati in
produzioni in pelle (161).
Lamodain Italia conta 219mi-
la imprese e 833mila addetti per
un girod’affari di oltre cento mi-
liardi all’anno. Nel design eccel-
le Milano con oltre 2mila impre-
se seguita da Torino con 1.200
attivita mentre nel commercio,
tra ingrosso e dettaglio, nelle
prime posizioni ci sono Napoli
con circa 15mila imprese e Ro-
ma con 11mila. Milano, oltre ad
essere prima per design, é al ter-
zo posto in Italia per il commer-
cio con 7milaimpreseeal quarto
per il manifatturiero moda, con
4mila imprese, dopo Prato e Fi-
renze con 6mila e Napoli con
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Confcommercio Imprese Ita-
lia Potenza, nel commentare i
dati, evidenzia che il fenomeno
della chiusura di negozi di abbi-
gliamento ed articoli similari
(calzature, pelletteria, accessori,
tessile per la casa ed articoli
sportivi) &€ sempre preoccupante
nel capoluogo di regione e nei
centri medio-grandi della pro-
vincia con l'alternarsi di apertu-
reche comunquerisentonodella
crisi dei consumi ancora del tut-
to evidente. «Anche se da noi
non si toccano le cifre altissime
di fitto di negozi-immobili di Mi-
lano e Roma - sottolinea Antonio
Sorrentino, componente della
Giunta provinciale Confcom-
mercio —, prestigiose capitali e
fuleri delle piti autorevoli e in-
ternazionali griffes di moda, con
canoni che attestano un trend
del +1'7%, rispetto all’anno pre-
cedente,icanonidegli esercizi di
abbigliamento restano alti come
testimoniamo i tantissimi locali
vuoti non solo nel centro storico
di Potenza ma anchein quartieri
residenziali (su tutti Poggio Tre
Galli)». Eisaldi? Vendite git per
colpa del clima, che «ha fatto sal-
tare la stagione con un calo me-
dio delle vendite nei negozi di
moda italiani del 7% in aprile e
dell'8% in maggio, con punte del
-200-30% rispettoal 2018».
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20 o -30% rispetto al 2018

Mei saldi 2019 punte del




