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SALDIQA‘PRE LA BASILICATA
CONFCOMMERCIO

La Basilicata ha aperto ieri, prima in I‘[dlld la stagione degh sconti al dettaglio

«Saldi? Le norme vanno riviste»

Confcommercio Potenza: «Le regole di 0ggi assottigliano i margini dei guadagni»

m

[ cinque
consigli
per evitare
le truffe

POTENZA - Gli esercenti di abbi-
gliamento, calzature e accessori
rinnovano la sollecitazione: la
normativa dei saldi va rivista. A
frenare gli acquisti - spiegano i
commercianti associati a Con-
fcommercio Potenza — sono diver-
si fattori tra i qualilanuova moda
del Black Friday, che & durata da
noipiu giorni ed haassorbito una
quota consistente della spesa na-
talizia, ma anchela vicinanza del-
le festivita che hanno registrato
spese importanti,
specie per l'alimen-
tare, oltre alla ten-
denza diffusa di
vendite promozio-
nali e gid a prezzi
scontati in piu pe-
riodi dell'anno.

Ai saldi - sottoli-
nea Antonio Sor-
rentino, della,

Giunta provinciale Confcommer-
cio - ovviamente non si puo ri-
nunciare come testimonia l'inte-
resse dei consumatori nel primo
giorno. Solo che gia da qualche
anno vediamo sempre piu assotti-
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gliareimarginidi guadagno. Per
molti sono l'occasione per acqui-
sire liquiditd e smaltire qualcosa
del magazzino. Si salvano i capi
griffati scontati, che comunque
devono fare i conti con la concor-

renza di quanti vendono online e

praticano i saldi tutto l'anno. La

novita — aggiunge il dirigente di
Confcommercio - consiste pro-
prio nell'accresciuta consapevo-
lezza di dover reggere la competi-
zione delle vendite web e quindi di
abbinare il negozio fisico a quello
virtuale con la crescita di attivita
che dispongono di entrambi i ca-
nali di vendita oppure promuovo-
no in web scarpe, vestiti, accesso-
ri che possono essere anche riti-
ratiin negozio. Il nostro consiglio
ai consumatori & di fare grande
attenzione per gliacquisti on line
senza affidarela propria fiduciaa
attivita che non offrono garanzie
e di preferire il negozio di vicina-
to.

Per Renato Borghi, presidente
di Federazione Moda Italia-Con-
fecommercio, “il 2020 sara un an-
no allingegna. della sostenibilita
anche per la moda. Ci sembra
quindi importante iniziarlo con
‘saldi sostenibili’ che permette-
ranno ai consumatori di fare ac-
quisti consapevoli dal punto di vi-
sta non solo socio-economico, ma
anche etico-ambientale. Compra-
re nei negozi di prossimita, quelli
che animano le nostre vie, i nostri

centri, lenostre citta, significa in-
fatti scegliere colori e tendenze
dei prodotti di moda, toccare con
manolaqualita, provaree trovare
le taglie elemisure giuste, il tutto
comodamente ‘sotto casa’, a prez-
zi molto competitivi e senza ansie
di attese di un corriere o di dover
ricorrere a fastidiose procedure
di reso. Senza contare che gran
parte dei prodotti acquistati onli-
ne arrivano a destinazione, in
strade e citta sempre pit1 intasate
ed inquinate, conpacchied imbal-
laggiche dovranno essere smalti-
ti. Per questo abbiamo chiesto ed
apprezzato lintroduzione della
web digital tax per i colossi del
web che vendono in Italia e ne au-
spichiamounaregolamentazione
comune da parte della Ue, ma ser-
ve qualcosa in piu a partire
dall’attenzioneal gridodiallarme
delle attivita che lavorano sulle
nostre strade mantenendole vive
con piu luce, decoro, sicurezza,
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punto di vista ambientale e deci-
samente molto pit1 stimolante dal
puntodi vista relazionale”.

Peril corretto acquistodegliar-
ticoli in saldo, Confcommercio ri-
corda alcuni principi dibase:

1. Cambi: la possibilita di cam-
biare il capo dopo che losi & acqui-
stato & generalmente lasciata alla
discrezionalita del negoziante, a
meno che il prodotto non sia dan-
neggiato o non conforme (art.
1519 ter cod. civile introdotto da
D.L.von. 24/2002). In questocaso
scatta I'obbligo per il negoziante
della riparazione o della sostitu-
zione del capo e, nel caso cio risul-
tiimpossibile, la riduzione ola re-
stituzione del prezzo pagato. Il
compratore ¢ perd tenuto a de-
nunciare il vizio del capo entro
due mesi dalla data della scoperta
del difetto.

2. Prova dei capi: non c’e obbli-
go. B’ rimesso alla discrezionalita
del negoziante.

3. Pagamenti: le carte di credi-
to devono essere accettate da par-
te del negoziante.

4. Prodotti in vendita: i capi
che vengono proposti in saldo de-
vono avere carattere stagionale o
di moda ed essere suscettibili di
notevole deprezzamento se non
venduti entro un certo periodo di
tempo. Tuttavianulla vieta di por-
re in vendita anche capi apparte-
nentinon alla stagione in corso.

5. Indicazione del prezzo: ob-
bligo del negoziante di indicare il
prezzo normale di vendita, lo
sconto e il prezzo finale.

Confcommercio segnala, inol-
tre, le varie iniziative promosse
sull'intero territorio nazionale da
Federazione Moda Italia, come
“Saldi Chiari”, “Saldi Trasparen-
ti”, “Saldi Tranquilli”,
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Una vetrina con I'annuncio dei saldi



