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Il presidente De Mare: la ricetta ¢ incidere sulla fiscalita, sugli strumenti urbanistici e costituire partenariati

“'emorragia si ferma rigenerando”

Saracinesche abbassate in centro, Confcommercio lancia una campagna per un percorso sperimentale
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POTENZA -Nel 20191 cen-
tri storici dei 100 comuni
della provincia di Potenza
hanno perso 539 attivita
commerciali di cui 367 ne-
gozi di vendita al dettaglio,
soloin parte “rimpiazzati”
da 309 nuove attivita, qua-
si tutte decentrate dal cen-
tro. Raccogliendo l'appel-
lo del presidente naziona-
le di Confcommercio, Car-
lo Sangalli, Confcommer-
cio Potenza lancia la “cam-
pagna per fermare 'emor-
ragia di negozi nei centri
cittadini”. “Migliorare ilno-
stro contesto sociale avvian-
do opere di rigenerazione
urbana, attraverso la col-
laborazione attiva tra am-
ministrazione pubblica e
forze imprenditoriali, po-
nendo le esigenze dei cit-
tadini al centrodi ogni scel-
ta. B questa —spiega il pre-
sidente Fausto De Mare -1a
vision di Confcommercio,
tenuto conto che i negozi
che abbassano la saracine-
sca sono il segnale dello
spopolamento dei centri nel
capoluogo di regione come
in quelli minori. Identita,
innovazione, territorio. So-
no le tre parole chiave per
avviare unarigenerazione
urbana che consenta alla
Basilicata e al Paese di tor-
nare a crescere e superare
la stagnazione di questo pe-
riodo”. Confcommercio -
Imprese per I'Ttalia assiste
le proprie Associazioni
territoriali per favorire
percorsi di rigenerazione
urbana che valorizzino la
presenza delle attivita eco-

I’Anci che ha prodotto
I'adesione di numerose cit-
ta, di diversa grandezza, de-
mografica e localizzazione
geografica, che hanno in-
teso intraprendere que-
sto percorso sperimentale.
Il Laboratorio sperimenta-
le nazionale di rigenerazio-
ne urbana nasce quale
luogo di confronto fra Co-
muni e Confcommercio
locali in rappresentanza
delle citta aderenti alla spe-
rimentazione. Ne fanno
parte tecnici, amministra-
tori pubblici, rappresentan-
tidi Anci e di Confcommer-
¢io, esponenti della socie-
ta civile, economica, profes-
sionale e culturale designa-
ti dai Comuni, dall’Anci e
da Confcommercio. Succes-
sivi accordi tra Comuni e
Confcommercio territoria-
li hanno dato vita a Labo-
ratori locali e a iniziative
condivise tra Amministra-
zioni, operatori economici
e cittadini per rigenerare
le citta, incidendo sugli
strumenti urbanistici e
sulle norme; introdurre mi-
sure di fiscalitd di vantag-
gio;costituire partenariati
per la redazione di proget-
tia valere sulle risorse na-
zionali o europee; formare
professionalitain gradodi
gestire i processi parteci-
patidirigenerazione urba-
na. ’Dietrola storia di tan-
teimprese longeve, con ol-
tre 25 anni di attivita - ag-
giunge De Mare -ceilmes-
saggio di chi sa resistere,
ma, vuole anche cambiare
rimanendo fedele a se stes-
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nomiche ed il terziario di i e alla propria azienda, Bl
mercato quali componen-  consapevoli che & dalle emorrgi i ferma rigenerando’

ti fondanti del rilancio so-
cioeconomicodelle citta. A
tal fine e stato sottoscritto
un protocollo d’intesa con

imprese, dal lavoro che si
costruisce il benessere di
una comunita”.

E- g e oppriee”
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