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MIDATI L'analisi demografica d’'impresa realizzata dall'ufficio studi di Confcommercio

In 11 anni chiusi 41 negozi

Calate le attivita al dettaglio ma aperte 31 strutture tra alberghi, bar e ristoranti

POTENZA - Tra il 2008 il 2019
nel centro storico di Potenza 41
negozi al dettaglio hanno ab-
bassato la saracinesca, mentre
sono state aperte 31 nuove atti-
vita tra alberghi, bar e ristoran-
ti (soprattutto bar e ristoranti,
28 nuovi). Fuori dal centro sto-
rico nel capoluogo di regione si
registrano meno 33 esercizi
commerciali e 53 nuove attivita
tra alberghi, bar e ristoranti
(specie bar e ristoranti, 51 nuo-
vi). Sono i dati pit significativi
contenuti nell'analisi "Demo-
grafia d'impresa nelle citta ita-
liane", realizzato dall'Ufficio
Studi di Confcommercio pren-
dendo in considerazione 120
Comuni italiani. La conferma
che sono i centri storici a soffri-
re dipin(-14,3% ), in particolare
al Centro Sud (-
15,3%), con ha il
numero di eserci-
zi di commercioal
dettaglio in sede
fissa & diminuito
del 12%, pari a
circa, 70mila in
meno. Un calo me-
dio che 'nascon-

de" varie tenden- vodiriaffermareilruclocentra- naleperle Aree Interne.
ze, come la forte diminuzione le del terziario di mercato nello
degli ambulanti (-14%) e l'au- sviluppo delle citta. Nel quadro il Quotidiaiie .. =

mento di alberghi, bar e risto-
ranti (+16,5%).

«B proprionegli spazi urbani-
commenta il presidente provin-
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ciale Confcommercio Potenza

gozi di vicinato, pubblici eserci-
zi, attivita turistiche e servizi
che, soprattutto nelle periferie,
rappresentano anche un presi-
dio fondamentale per alleviare
la tensione sociale e il diffuso
senso di insicurezza e per ricu-
cire il legame tra persone, luo-
ghi e imprese, favorendo per-
corsidilegalita. Per contrastare

il creccente fenomeno dei neoco-
11 Crescentie Ienomeno Ger nego

zi sfitti, ancor piu evidente nei
centri storici - & necessario at-
tuare politiche di rigenerazione
urbana innovative e favorire
Tintegrazione traivarilivelli di
governo e tra imprese, societa,
associazioni e anche singoli in-
dividui. Un terziario innovativo
in grado di rafforzare i settori
del commercio e del turismo, in
un contesto urbano sempre pit
caratterizzato dall’economia dei
servizi, consente di trasformare
le citta in luoghi di ideazione di
nuoviprodotti e servizie non so-
lo di consumon».

ATTIVITA CONFCOMMER-
CIO. - Negli ultimi cinque anni
Tattivitd di Confcommercio in
questo ambito si & concentrata
soprattutto sul tema della rige-
nerazione urbana, con l'obietti-

del Protocollo, sottoscritto nel
2015 e rinnovato nel 2019, con
I’Associazione Nazionale Comu-
ni Italiani (Anci) sono stati or-

ganizzati numerosiincontri nel

ca commerciale, recupero di
spazi e aree dismesse, coesione
sociale, innovazione, reti terri-
toriali, valorizzazione turistica
e del commercio tradizionale.
LE PROPOSTE - Confcom-
mercio vuole favorire: a livello
locale, la promozione di accordi
tra la rete del Sistema Confcom-
mercio e le Amministrazionico-
munali, anche con il coinvolgi-
mento di ampi partenariati lo-
cali, per realizzare progetti che
valorizzino il commercio come
parte integrante dello sviluppo
e dell'identita urbana, secondo
logiche di co-progettazione del-
la citta; a livello nazionale, la de-
finizione di un Piano plurienna-
le per la rigenerazione urbana,
dotato di un Fondo ordinario
statale, per garantire la qualita
fisica e infrastrutturale delle
citta e dare certezze a chi decide
di investire in ambito urbano; a
livello europeo, lattuazione
dell’Agenda urbana dando con-
tinuita al Programma naziona-
le per le cittd metropolitane, in-
dividuando misure di sostegno
a favoredelle piccole e medie im-
prese che operano nelle citta e
rilanciando la Strategia Nazio-

Potenza Fausto De Mare - che sono piut corso dei quali sono state con-
; forti e visibili gli effetti del rapi-  frontate le buone pratiche, svi-
trai120 do cambiamento dei modi di vi- luppate dalle Associazioni terri-
. vere, produrre, acquistare e co-  toriali conlerispettive Ammini-
COHIUHI municare. In questo quadro di-  strazioni locali, in materia di
. . venta strategico il ruolo econo- marketing urbano, distretti ur-
analizzati mico e soprattutto sociale dine-  bani del commercio, urbanisti-

T

Medicina, Pittella incalza Bardi

"In 11 anni chiusi 41 negozi
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Demoagrafia d'impresa nel centro storico del comune di Potenza
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