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Confcommercio
«Le vendite sono
crollate del 60%
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| saldi estivi al via

M LA RIPARTENZA Gl effetti sull’economia lucana nella “fase 3” del Covid-19

Confcommercio

$Saldi o non saldi
calo dei consumi
il vero problema»

11 94% dei negozi di abbigliamento
riapre ma le vendite crollano del 60%

O

«’APPROVAZIONE,

martedi in Consiglio, del-
la nuova legge per la “Di-
sciplina temporanea, cau-
sa emergenza Covid, mo-
dalita di svolgimento del-
le vendite di fine stagio-
ne”, se mette definitiva-
mente la parola fine alla
“querelle” sull’inizio dei
saldi estivi, che franca-
mente avremmo voluto
fosse affrontata per tem-
po, & l'occasione per riac-
cendere l'attenzione poli-
tica ed istituzionale sulla
fase di grande difficolta
che vive il settore abbi-
gliamento-calzature-pre-
ziosi». E’ quanto sostiene
Confcommercio Potenza.
Saldi o non saldi, 1a realta
—escrittonellanota—chei
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segnali di ripresa dei con-
sumi si sono fermati trop-
po presto. Lo stop delle
vendite ha anche un im-
putato: lo smartworking.
Affossa il commercio per-
ché blocca i flussi dei
clienti. Le vetrine non
hanno occhi che le fissa-
no.1194% dei negozidi ab-
bigliamento ha riaperto
nel rispetto delle regole
anti Covid, a dirlo i dati
Federmoda-Confcom-

mercio, con un calo delle
vendite che si aggira in-
tornoal 60%, danoiin Ba-
silicata “a macchia di leo-
pardo” nel sensochein al-
cuni centri medio-grandi
raggiunge anche il 70%.
Qualche soddisfazione
arriva dallo shopping di

prossimita, dai centri mi-
nori e dai negozi di perife-
ria grazie a una clientela
maggiormente fidelizza-
ta. Da qui le stime, che
prevedonoperditedicirca
15 miliardi di consumi
con il rischio di chiusura
di 17.000 punti vendita e
di conseguenza di 35.000
posti di lavoro. Altrettan-
to significativa la bassa
percentuale di digitaliz-
zazione dei punti vendita,
achiusuradel 2019 soloil
36,2% dei punti vendita
aveva gia un sito web
mentre il 67,1% utilizza-
va almeno i social net-
work. Il Covid-19 ha acce-
lerato i cambiamenti nel
mondo della moda ed il
web (non solo l'e-commer-

ce) potra rappresentare
una naturale estensione
dei punti vendita fisici in
un rapporto di piena com-
plementarieta. Il negozio
sara sempre pit a meta
tra “fisico” e “virtuale”.

Un quadro altrettanto
complesso quello presen-
tato da Assocalzaturifici.
Nel primo trimestre del
2020 le imprese del com-
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ancora esclusa
dalle priorita
lner Confapi
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parto calzaturiero hanno
accusato una flessione
media del fatturatoparial
-38,4%, con una perdita
complessiva stimata in
1,7 miliardi di euro. Nel
dettaglio il 60% delle
aziende calzaturiere a
campione ha registrato,
nei primi tre mesi 2020,
un calo del fatturato com-
preso tra il -20% e il -50%
rispettoall'analogo perio-
do2019; un ulteriore 20%
degli interpellati ha rile-
vato una contrazione su-
periore al -50%. Spiega
Antonio Sorrentino, vice
presidente Confcommer-
cio Potenza: “Ci troviamo
chiaramente di fronte a

sfide impegnative e defi-
nitive nella loro capacita
di plasmare l'industria e
il mercato. I fattori del
cambiamento che ciascu-
no di noi stava affrontan-
do negli ultimi anni —1'e-
splosione dei canali digi-
tali di vendita, accelera-
zione e disintermediazio-
ne nei processi di acqui-
sto e progressiva selezio-
nedella distribuzione tra-
dizionale multimarca -
sono diventati in pochi
mesi la condizione nor-
male in cui operano gli
imprenditori. Ma contro
il calo dei consumi da soli
non possiamo fare di
piun”.

«Spero che migliori la
fiducia dei consumatori
nel convivere con il Covid
e che l'autunno - afferma
il presidente Fausto De
Mare - porti una ripresa
delle vendite, capacedi fa-
re resistere i commer-
cianti e non farli chiude-
ey,
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| commercianti hanno riaperto nel rispetto
delle regole anti Covid

.. Superficie: 40 %
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