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.. Superficie: 18 %

Smorzate con una legge le polemiche sui saldi

-
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POTENZA. L’approvazione
da parte del Consiglio regiona-
le della nuova legge (su inizia-

tiva dei conciclieri Aecita Real
tiva GC1 COMS1EICTT ACIHG, BOI-

lettieri e Piro (Fi), Cifarelli (Pd)
e Braia (Iv)) per la “Disciplina
temporanea, causa emergenza
Covid, modalita di svolgimen-
to delle vendite di fine stagio-
ne”, se mette definitivamente
la parola fine alla “querelle”
sull’inizio dei saldi estivi, he
francamente avremmo voluto
fosse affrontata per tempo, ¢
I’occasione per riaccendere
’attenzione politica ed istitu-
zionale sulla fase di grande dif-
ficolta che vive il settore abbi-
gliamento-calzature-preziosi.
E’ quanto sostiene Confcom-
mercio Potenza. Saldi o non
saldi, la realta — ¢ scritto nella
nota — che i segnali di ripresa
dei consumi si sono fermati
troppo presto. Lo stop delle
vendite ha anche un imputato:

lo smartworking. Affossa il
commercio perché blocca i
flussi dei clienti. Le vetrine non
hanno occhi che le fissano.

I1 94% dei negozi di abbiglia-
mento ha riaperto nel rispetto
delle regole anti Covid, a dirlo
i dati Federmoda-Confcom-
mercio, con un calo delle ven-
dite che si aggira intorno al
60%, da noi in Basilicata “a
macchia di leopardo” nel sen-
so che in alcuni centri medio-
grandi raggiunge anche il 70%.
Qualche soddisfazione arriva
dallo shopping di prossimita,
dai centri minori e dai negozi
di periferia grazie a una clien-
tela maggiormente fidelizzata.
Da qui le stime, che prevedono
perdite di circa 15 miliardi di
consumi con il rischio di chiu-
sura di 17.000 punti vendita e
di conseguenza di 35.000 posti
di lavoro. Altrettanto significa-
tiva la bassa percentuale di di-

gitalizzazione dei punti vendi-
ta, a chiusura del 2019 solo il
36,2% dei punti vendita aveva
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utilizzava almeno i social net—
work.

Il Covid-19 ha accelerato i
cambiamenti nel mondo della
moda ed il web (non solo I'e-
commerce) pora rappresentare
una naturale estensione dei
punti vendita fisici in un rap-
porto di piena complementa-
rietd. Il negozio sara sempre pit
a meta trav“fisico” e “virtuale”.
Un quadro altrettanto comples-
so quello presentato da Asso-
calzaturifici. Dall'indagine con-
dotta dal Centro Studi di Con-
findustria Moda emerge un
quadro difficile. Nel primo tri-
mestre del 2020 le imprese del
comparto calzaturiero hanno
accusato una flessione media
del fatturato pari al -38,4%, con
una perdita complessiva stima-
ta in 1,7 miliardi di euro. Nel
dettaglio il 60% delle aziende
calzaturiere a campione ha re-
gistrato, nei primi tre mesi
2020, un calo del fatturato
compreso tra il -20% e il -50%
rispetto all'analogo periodo
2019; un ulteriore 20% degli
interpellati ha rilevato una con-
trazione superiore al -50%.
Spiega Antonio Sorrentino, vi-
ce presidente Confcommercio
Potenza: “Ci troviamo chiara-
mente di fronte a sfide impe-
gnative e definitive nella loro
capacita di plasmare l'industria
e il mercato. I fattori del cam-

hiamenta che ciacenimn di not
slameénto ¢ne ciascund a1l noi

stava affrontando negli ultimi
anni — l'esplosione dei canali
digitali di vendita, accelerazio-
ne e disintermediazione nei
processi di acquisto ¢ progres-
siva selezione della distribu-
zione tradizionale multimarca
— sono diventati la condizione
normale in cui operano gli im-
prenditori”.
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