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LA SFIDA DI CONFCOMMERCIO PER RISOLLEVARE L'ECONOMIA POST PANDEMIA E RACCHIUSA NEL PROGETTO “VALORE”

Il declino delle giovani imprese lucane: dopo 5 anni su 100 salve solo il 68%

-
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getto “Valore” dedicato alle

giovani imprese del terziario
italiano che si trovano oggi ad af-
frontare uno scenario nuovo e
inatteso che porta con sé tutta una
serie di interrogativi a cui rispon-
dere: qual &, oggi, lo scopo della
mia azienda? Quale il vantaggio
competitivo su cui puntare? Come
e con chi decido di investire in una
strategia di ripresa dentro questo
nuovo assetto di mercato?
«Siamo convinti che per gli im-
prenditori, in questa fase cosi de-
licata per I’economia post pande-
mia, riuscire a dare le risposte giu-
ste a queste domande fara la dif-
ferenza» commenta Andrea Col-
zani, presidente di Confcommer-
cio Giovani. «Le imprese da sole
potrebbero non farcela cosi ab-
biamo ritenuto importante cerca-
re di offrire un percorso formati-
vo al fianco di importanti profes-
sionisti che si sono affermati nei
settori strategici per lo sviluppo di
impresa, e soprattutto in un con-
testo associativo come ¢ il nostro
di Confcommercio con una gran-
de storia. Essere Giovani Impren-
ditori per noi significa da sem-
pre supportare I’innovazione, pro-
muovere la formazione e contri-
buire alla collaborazione, nel mer-
cato e nella societa».
La situazione delle imprese giova-
nili in Basilicata con I’emergenza
sanitaria ¢ diventata piu comples-
sa rispetto alla fase pre-Covid
quando in media ogni trimestre si
iscrivevano alla Camera di com-
mercio 150-160 nuove imprese gio-
vanili della provincia di Potenza e
110-120 della provincia di Mate-
ra. Le aperture di nuove attivita —
innanzitutto bar e negozi di abbi-
gliamento — da qualche settimana
a parere di Confcommercio non
bastano a fugare le preoccupazio-
ni per ’autunno e per il 2021, tan-
to piu che di 100 imprese giovani-
li nate nel 2011, a 3 anni, ne sono
sopravvissute il 77%, e a 5 anni il
68%.
«Un fenomeno — quello del turno-
ver tra matricole e cancellazioni —
che ha necessita di approfondi-

l n Confcommercio nasce il pro-
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menti - commenta Fausto De Ma-
re, presidente Confcommercio Po-
tenza - per individuare tutte le

azioni e misure che la Camera di
Commercio Basilicata puo mette-
re in campo per garantire “lunga
vita alle imprese”. Ai giovani pia-
ce ancora fare impresa anche se
crescono le difficolta. Ma quando
riescono a superare la fase di av-
vio, i giovani “under 35” sono piu
resistenti rispetto agli altri im-
prenditori».

C’¢é poi la tendenza ad andare via:
in media piu di 1 giovane impren-
ditore del Sud su 10 si ¢ mosso al
Centro-Nord per dare vita alla
propria iniziativa di business, to-
tale sono 41 mila. Molise (22,8%),
Calabria (21,6%) e Basilica-
ta(19,7%) sono le regioni con mag-
giore mobilita di imprenditori un-
der 35 verso altre regioni d’Italia,
a volte anche in aree limitrofe.
L’Abruzzo (4%) ¢ la prima desti-
nazione degli imprenditori under
35 molisani, la Lombardia (6,7%)
di quelli calabresi, la Puglia
(2,9%) di quelli lucani. Meno pro-
pensi a spostarsi per dare vita al-
la propria idea imprenditoriale, i
giovani nati al Centro (6,5%) o al
Nord Italia ( Nord-Est 6,5% e
Nord-Ovest 6,7%).

«I giovani hanno una grande vo-
glia di contribuire all’imprendito-
rialita, alla crescita e all’innova-
zione collettiva, e nel mondo rap-
presentato da Confcommercio
questo ¢ ancora piu eclatante: tu-
rismo, servizi, commercio sono set-
tori ricchi di opportunita» osser-
va Andrea Colzani, presidente dei
Giovani Imprenditori di Con-
fcommercio . «La potenzialita del-
Pimprenditore — aggiunge De Ma-
re - rischia pero di essere soffoca-
ta oltre che dagli effetti pandemia
da un sistema Paese che non va al-
la giusta velocitd ma anche dalla
carenza di know-how individuale.
La percentuale di chi pensa di ave-
re competenze e conoscenze per
avviare un’impresa ¢ piu bassa de-
gli altri grandi Paesi europei
(30%) e i giovani imprenditori piu
formati sono anche quelli che han-
no piu fiducia nel futuro».

«Govemo regionale apra al confronto, serve
mwhhampqlawm-
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