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L’INDAGINE Lo studio di Confcommercio sugli acquisti in Basilicata per queste festivita condizionate dall’effetto Covid

Gala la spesa per i regali natalizi e cambia
|a tipologia di doni, prediletti quelli digitali

POTENZA. L'atmosfera di in-
certezza ha "colpito” la conso-
lidata abitudine di cominciare
a fare regali a fine novembre e
la spesa complessiva per i re-
gali di Natale ¢ dunque calata
in media nazionale del 18%
con un calo ancora maggiore in
Basilicata, in particolare nei
centri minori, tra il 22 e il 25%.
E la conclusione di un'indagi-
ne sui consumi di Natale rea-
lizzata dall'Ufficio Studi Con-
fcommercio su consumi e tre-
dicesime.

Nella nota si riferisce che ¢ in
pieno svolgimento la campa-
gna promossa da Confcom-
mercio Potenza - “Il negozio di
vicinato ¢ la tua famiglia: tie-
nilo in vita” — con 1’adesione
della Camera di Commercio
Basilicata e della Regione (Di-
partimento Attivita Produttive)
— che affiancaquella naziona-
le con lo slogan “Compro sot-
tocasa perché mi sento a casa”.
Il pesantissimo impatto del Co-
vid sul reddito familiare ha
dunque segnato profondamen-
te le attitudini d’acquisto degli
italiani.

I risultati dell’indagine. I ge-
neri alimentari si confermano
anche per il 2020 la tipologia
diregalo piu diffusa: il 68% dei
consumatori ha affermato che
effettuera un regalo di questo
genere; seguono giocattoli
(51,2%), libri ed ebook
(47,2%), abbigliamento (45%)
e prodotti per la cura della per-
sona (36%). Tra i prodotti ac-
quistati che registrano un forte
calo, a causa delle restrizioni
imposte dalla pandemia, spic-
cano soprattutto 1 biglietti per
spettacoli e concerti (-25,9%)
¢ 1 trattamenti di bellezza ¢
massaggi presso le Spa (-25%);
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anche i viaggi, con un calo di
quasi il 5%, risultano penaliz-
zati dall’attuale situazione; sul
versante opposto, spicca 1’au-
mento dei regali “digitali” che

possono essere acquistati senza
doversi recare presso 1 negozi

fisici: in particolare, abbona-
menti a piattaforme streaming
(Netflix, Amazon, etc.) +10,5%
e buoni regalo per acquistare
online (+7,2%).Quest’anno, so-
prattutto a causa della crisi e
dell’incertezza di molti consu-
matori che attendono di sapere
cosa accadra nelle loro zone e,
quindi, quali possibilita di “mo-
vimento” avranno per festeg-
giare il prossimo Natale, si in-
verte la tendenza ad anticipare
I’acquisto dei regali approfit-
tando delle campagne sconti-
stiche di fine novembre (come
il Black Friday e il Cyber Mon-
day): la quota di acquisti effet-
tuati tra il 16 e il 30 novembre
si riduce, infatti, dal 26% al
20%, mentre aumentano i con-
sumatori che preferiscono la
prima meta di dicembre per
I’acquisto dei regali (60,9%
contro il 51,3% del 2019). So-
lo il 15,8% si dedichera alla
“caccia” al regalo tra il 16 ¢ il
31 dicembre.

LA CIFRA CHE SI INTEN-
DE SPENDERE PER GLI
ACQUISTI

Quest’anno per i regali si spen-
deranno complessivamente 7,3
miliardi, in calo del 18% ri-
spetto allo scorso anno (8,9 mi-
liardi}. In termini pro capite, si
spenderanno 164 euro, cifra
leggermente inferiore a quella
del Natale 2019 (169 euro).
Con riferimento al budget stan-
ziato, aumentano i consumato-
ri che spenderanno meno di

300 euro per 1 regali (94,2%

erano il 91,6% nel 2019) e si
riduce in modo vistoso la per-
centuale dei consumatori che
spenderanno oltre 1 300 euro (-
31% la variazione percentuale
rispetto al 2019). Comporta-
menti che, nel complesso, di-
minuiscono il valore degli ac-
quisti.

Tra coloro che percepiscono la
tredicesima (il 71,4% dei con-
sumatori), il 27,3% la mettera
da parte sotto forma di rispar-
mio, il 27,1% la utilizzera per
le spese per la casa e la fami-
glia, mentre il 17,3% la utiliz-
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zera per acquistare i regali di
Natale e il 12,9% ci paghera
tasse e bollette.

«I primi significativi risultati
sia tra i titolari di impresa che
tra i consumatori della nostra
campagna — commenta il pre-
sidente Fausto De Mare — ci 1i-
paga dell’impegno profuso per
far arrivare il piu rapidamente
possibile in centri piccoli e
grandi della provincia il nostro
messaggio attraverso la distri-
buzione di volantini, I’affissio-
ne di manifesti e locandine,ve-
trofanie, la diffusione di uno
spot, I’impiego di una “’vela
promozionale™” in giro per Po-
tenzay.

«Subito dopo le festivita chie-
deremo alla Regione di pro-
muovere un tavolo specifico
per la rivitalizzazione del com-
mercio di vicinato e dei centri
storici attraverso specifici pro-
grammi di rigenerazione urba-
na e sociale dei comuni. In pro-
posito — conclude De Mare —
abbiamo proposte progettuali
da presentarey.
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= | Generi alimentari 48,0 733 53 §
- | Giocaltoli e giochi per bambini 51,2 55.0 38 &
] Libri ed ebook 47,2 45,5 +1,7 %
| Capi di abbigliamento 45,0 47,1 21 $
b 4 Prodoffi per la cura della persona 36,0 34,5 +15 4
g Carte regalo o buoni regalo digilali 33,4 26.2 72 %
5 Vino e liquori 31,0 290 20 %
(1] Abbonamenti a pialaforme sheaming 25,5 15.0 +105 4
- Film, dvd e musica digitale 21,0 16,6 +44 ¢
& Trattamenti di bellezza (massaggi. sedule in SPA) 18,0 43,0 250 §
— Giochi elefronici 18,0 14,6 +34 ¢
e | Compuler, accessori pc 12,0 13.1 -1.1 3
| 5 Calzature 11,0 14,5 35 3
¢ smartphone 1.0 13.3 23 &
(o) Gioiell 10,4 14,8 44 &
L Prodoti per animali 8.4 9.1 07
B Tablet/ kindle 6,0 7.1 SR
Z Prodofti per la pratica sportiva 6.0 9.7 37 @
>} Biglieffi per conceri e spelfacoli* 4.6 30.5 -25%7 @
~ Adficoli per la casa, mobili e oggeffistica 4,0 1.3 +2,7 %
o] Eletrodomestici 33 55 22 &
- Viaggi e paccheli prepagali* 2,0 6.6 45 B

Valorl percentuall
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