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B POTENZA Raccolti pareri e indicazioni su come affrontare la nuova fase

Ristoranti, prove di ripartenza

Sopralluogo di una delegazione Confcommercio in un campione di locali

POTENZA - «Dopo 41 giorni
in rosso, 46 in arancione, 70
in giallo, con una media
(2020) di 16 colori cambiati
in continuazione, i ristora-
tori lucani in questa prima
settimana di riapertura (con
servizio all’aperto) sono alle
prese con “provediriparten-
za” dando segnali di ottimi-
smo alla clientela che nono-
stante le condizioni climati-
che (temperature specie se-
rali tutt’altro che tardo-pri-

maverili hanno rienogtohe-
mavernl) Nannorisposio o

ne». B’ questa la situazione
che Confcommercio Poten-
za, ha registrato attraverso
un giro tra un campione di
ristoranti del capoluogo.
Una delegazione della con-
federazione guidata dal vice
presidente provinciale vica-
rio Angelo Lovallo ha voluto
incontrare i titolari delle at-
tivita di ristorazione per
raccogliere impressioni,
umori, pareri ed indicazioni
su come affrontare la nuova,
fase sicuramente diversa e
pill impegnativa di giugno
con la ripresa dei servizi
allinterno (1 giugno) e l'eli-
minazione del coprifuoco
(21 giugno). «Ho trovato
una classe di ristoratori
prontieconideechiare, con-
sapevoli — dice Lovallo — che

insieme alla rinnovata vo-
glia delle persone di man-
giarefuoricasastannocam-
biandoleesigenze dei clienti
attenti non solo alle condi-
zioni di sicurezza».

Per le 2.845 attivita di ri-
storazione iscritte alla Ca-
mera di Commercio Basili-
cata la perdita di fatturato &
stata pesante mentre i risto-
ridicaratterenazionaleere-
gionale hanno coperto tra il
5 e il 15% delle perdite. «In

tuttiititolari —sottolineal.o-

vallo - prevale 'impegno a
riprenderela clientela tradi-
zionale ed affezionata e a
conquistare nuovi target e
Pottimismo di potercela fa-
re». Il cluster delle imprese
«resilienti ed innovative» -
dice Lovallo — pur rappre-
sentando ancora una mino-
ranza e significativa per la
nostra realta di commercio.
Sitratta di imprese che han-
no attivato moltissime inno-
vazioniper sopperire agli ef-
fetti della pandemia, (oltre 6
innovazioni sulle 13 innova-
zioni proposte): hanno of-
ferto nuovi servizi, hanno
ampliato i metodi di fornitu-
ra e consegna, hanno intro-
dotto innovazione digitale,
non hannoannullatoipiani
di investimento previsti.
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Il giro nei ristor
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