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BASILICATA
Confcommercio
chiede
di spostare
I'inizio dei
saldi ad agosto

SERVIZIO
apaginai2

Si parte il 2 luglio ma la proposta € di far slittare I'inizio di un mese

«Saldi dal 2 agosto al 30 settembre»

SPOSTARE i saldi estivi in Basilicata dal 2
agosto al 30 settembre con la possibilita co-
munquedi vendita promozionalenei 30 gior-
ni antecedenti questo periodo: & la richiesta
che il presidente di Confcommercio Potenza
FaustoDe Marerivolta all’assessoreregiona-
le alle Attivita Produttive Francesco Cuppa-
ro. De Mare precisa «che & stata svolta un’in-
dagine tra gli associati soprattutto del setto-
re Federmoda e si & tenuto un confronto con
Confesercenti Potenza che condivide il pare-
re». In Basilicata i saldi secondo il calendario
definito dalla Giunta regionale e in attuazio-
ne della decisione della Conferenza delle Re-
gioni di mantenere la data unica dell’avvio
sono in programma dal 2 luglio prossimo e
pertanto si rende necessario un provvedi-
mento di rinvio. Federmoda-Confcommercio
ha condotto un’ indagine su un campione di
aziende operanti nel settore, che ha eviden-
ziato le problematiche e le criticita emerse a
seguitodella pandemia di Covid-19.
Diseguitoiprincipalirisultati: 'andamen-
to delle vendite nei negozi di moda (tessile,
abbigliamento, calzature, pelletterie, acces-
sori, articoli sportivi) ha registrato nel 2020
un calo medio del 43,4%; quasi 1'80% dei ne-
gozi (78,9%) ha dichiarato di aver subito un
calo delle vendite rispetto allo stesso periodo
del 2019; poco meno del 4,7% segnala un in-
cremento nelle proprie vendite nell’anno ap-
pena trascorso. «I negozi di moda, per la pe-
culiare situazione organizzativa e modello di
business - sottolinea Confecommercio Poten-
za - nel 2020 hanno contratto solo debiti con:
l'erario perle tasse, con i proprietari immobi-
liariperlelocazioni, con gli Entiperleutenze
esoprattutto conifornitori per far frontealle
nuove collezioni che comportano l'impegno
di ingenti capitali e prevedono sempre dei
minimi d'ordine. La peculiarita del retail del-
la moda risiede nel fatto che i negozi vivono
di collezioni stagionali che sono suscettibili a
un notevole deprezzamento se non vengono
venduti entro un certo periodo di tempo. Le
misure che sono state intraprese nel corso

del 2020 per arginare la situazione pandemi-
cahannoimpattato in maniera estremamen-
tenegativa sul comparto della moda.

In particolare, le azioni che hanno mag-
giormente influito a un forte calo dei fattura-
tisonostatelo smart working che ha portato
ameno occasioni di consumoe di conseguen-
za una diminuzione drastica degli acquisti di
abiti;le chiusure dinegozi e attivita connesse
ha causato danni diretti e indiretti al com-
parto moda a fronte della drastica diminu-
zione di feste, cerimonie, occasioni d'incon-
troedi frequentazione nonché dei vari divieti
di spostamenti all'interno dello stesso comu-
ne, tra comuni, regioni; 1o shopping tourism
ha impattatonotevolmente sui flussi e di con-
seguenza sull'interesse agli acquisti dei pro-
dotti di moda soprattutto nelle grandi cittae
nelle zone turistiche». Il presidente di Fede-
razione Moda Italia-Confcommercio, Renato
Borghi ha affermato che «il comparto pesan-
temente vessatodalle chiusureimposte in zo-
na rossa per decreto, nel bel mezzo della pri-
mavera, deve fareiconti con ordini effettuati
dieci mesi prima e prodotti che, se non ven-
dutientro la stagione, sono suscettibili a no-
tevole deprezzamento. Rimane, quindi, indi-
spensabile un intervento governativo capace
di sostenere la filiera della moda, dalla pro-
duzione alla distribuzione, sul tema delle ec-
cedenze di magazzino. E’ quanto mai urgen-
te il contributo sotto forma di credito d’'impo-
sta del 30% delle rimanenze. Solo cosl potre-
mo affrontareil presente con la giusta predi-
sposizione e propensione agli acquisti della
prossima collezione».

La richiesta di Confcommercio
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Superficie 33 %
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Vetrina di un negozio
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