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La crisi a Potenza
Il centro storico
perde altri 20 negozi,
il virus ha dato
'ultima mazzata

SERVIZIO a pagina 12

E’ il conto presentato da un rapporto Confcommercio Censis: colpito I'abbigliamento

In centro altre 20 attivita chiuse

La ricetta di De Mare: Sistemi fiscali pil agevoli per chi e in crisi e digitalizzazione»

POTENZA - A Potenza «pro-
segue il fenomeno di chiu-
sure delle attivitd commer-
ciali, specie per l'abbiglia-
mento, nel centro storico
(una ventina in meno solo
negli ultimi due anni)». E
quanto emerge da un rap-
porto Confcommercio-Cen-
sis.

In un comunicato diffuso
dalla Confcommercio Po-
tenza € inoltre evidenziato
che nel capoluogo lucano

«le imnrege attive al 2020
«@w© 1Mprese aiilve ail <UL

sono 449 in aree non del
centro storicoe 371 nel cen-
trostorico con 93 ‘alimenta-
11’ (47 nel centro e 46 in al-
tre aree). Gli esercizi piu
numerosi sono quelli di
vendita di prodotti specia-
lizzati: 303 (160 non centro
storicoe 143 centro)».
Secondo il presidente di
Confcommercio Potenza,
Fausto De Mare, «per argi-
nare questa situazione bi-
sognera agire su due fron-
ti: “Da un lato, sostenere le
imprese pit colpite dai loc-
kdown e introdurre sistemi
fiscalinazionaleelocaleche
vengano incontro aiproble-
mi causati dal calo dei con-
sumi.. Dall’altro, mettere in
campo un urgente piano di
rigenerazione urbana per
favorire la digitalizzazione
delle imprese e rilanciare i
valori identitari delle no-
stre cittd”. Per combattere
la desertificazione commer-
ciale bisogna preservare le
attivita che rendono viva
una citta. Tra queste spic-

cano i negorzi di vicinato, il
cuore pulsante dei centri
urbani. Proprio per questo
Confcommercio ha lanciato
Tiniziativa “Compro sotto
casa perché mi sento a ca-
sa”, schierandosi al fianco
degli acquisti nei negozi di
quartiere. La campagna
sottolinea l'importanza sia
sociale che antropologica
delle attivita di quartiere,
che contribuiscono a dare
vita alle citta. Con la pande-
mia anche i negozi di vici-
nato hanno dovuto ade-
guarsi implementando le
vendite digitali, personaliz-
zando le proposte commer-
cialie creando unafitta rete
di fidelizzazione della clien-
telar.

I1 rapporto poi pone lac-
cento su un altro dato: «
“Per quanto riguarda le at-
tivita rimaste attive duran-
te il lockdown, spicca il
commercio al dettaglio, che
presenta il dato piti elevato
(52,4%), ed in particolare
quelloalimentare. Nel 2020
le imprese alimentari han-
nomigliorato di oltre il 50%
il propric andamento eco-
nomico, nonostante il peg-
gioramento dei prezzi da
parte dei fornitori. Restare
apertiperibenidiprimane-
cessitd le ha favorite, ma so-
no state anche reattive nel
cogliere le opportunita di
sviluppo. Prima della crisi
solo I'11% offriva ai consu-
matorilapossibilith dieffet-
tuare la spesa online. Oggi
invece sonoil 31%.

COMUNAL, L LT COLPE LE RITRATE

sia B T

ARD

Superficie 33 %

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3015



