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Confcommercio : un piano di @igenerazione urbanar che parta dal centro storico

Via Pretoria

POTENZA - «Serve un pia-
no di rigenerazione urba-
na». B’ quanto sostiene An-
gelo Lovallo, vice presiden-
te di Confcommercio Po-
tenza, che nei giorni scorsi
ha partecipato alla presen-
tazione dell’Avviso pubbli-
co “sostegno al rilancio, al-
lo sviluppo e all'innovazio-
ne delle attivita produttive
e delle professionalita con
sede operativa nella citta di
Potenza”. La sua disamina
parte dal centro storico po-
tentino a cuisono destinati
parte dei 7.300.000 euro
previsti dalla misura. «Se-
condo i dati dell'Ufficio
Studi della Confcommercio
sulla Demografia di impre-
sa delle citta italiane, tra il
2012 e il 2020 a Potenza
hanno chiuso 96 esercizi
commerciale di cui 66 nel
centro storico e 30 in altre
aree della citta. In contro-
tendenza bar e ristoranti:
sono infatti pitt di 20 quelli
aperti nel centro storico e
58 nelle altre zone del capo-
luogo. Dalle citta italiane
sono sparite, complessiva-
mente, oltre 77mila attivita
di commercio al dettaglio (-
14 per cento) e quasi 14mi-
la imprese di commercio
ambulante (-14,8 per cen-
to); aumentano le imprese
straniere e diminuiscono
quelle a titolarita italiana;
a livello territoriale, il Sud,
rispetto al Centro-Nord,
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l Confcommercio Potenza
Sempre meno
negozi, Centro
storico in agonia

SERVIZIO a pagina 9
In controtendenza i bar. Arriva I'iniziativa: “Compro sotto casa perché mi sento a casa’

Sempre meno negozi in citta

perde piu ambulanti, ma
registra una maggiore cre-
scita per alberghi, bar e ri-
storanti. Sempre a Potenza,
gli esercizi commerciali al
dettaglioin attivita nel cen-
tro storico erano 437 nel
2012 per scendere a 392
nel 2018 sino agli attuali
371; nel "non centro stori-
co' sono passati da 479

(2012) a 462 (2018) sino
agli attuali 449. Il rapporto
tiene conto del saldo cessa-
zioni-nuove attivitd in

cuianto altrimenti il feno-
qu

it QaLliilleiiL: L1 10510

meno "serrande abbassate’
soprattutto nel centro sto-
rico sarebbe numerica-
mente pit consistente».

Da una parte «tiene in
una qualche misura la nu-
merosita dei negozi di base
come gli alimentari (-2,6
per cento) e quelli che, oltre
asoddisfarebisogni prima-
ri, svolgono nuove funzio-
ni, come le tabaccherie (-
2,3 per cento); significativi
sono invece i cambiamenti
legati alle modificazioni
dei consumi, come tecnolo-
gia e comunicazioni (+18,9
per cento) e farmacie
(+19,7 per cento), queste
ultime diventate ormai luo-
ghi per sviluppare la cura
del sé e non solo quindi tra-
dizionali puntidiapprovvi-
gionamento dei medicina-
li». Dall’altra i settori mer-
ceologici sono in rapida di-

scesa: «si tratta dei negozi
dei beni tradizionali che si
spostano nei centri com-
merciali 0, comundque, fuo-
ri dai centri storici che re-
gistrano riduzioni che van-
nodal 17 per cento per 1'ab-
bigliamento al 25,3 per
cento per libri e giocattoli,
dal 27,1 per cento per mo-
bili e ferramenta fino al 33
per cento per le pompe di
benzina». Da qui la convin-
zione che i nuovi investi-
menti «non sono sufficien-
ti senza un urgente piano
di rigenerazione urbana
con l'obiettivo centrale di
rilanciare i valori identita-
ri della citta e quindi tuttii
servizi rivolti non solo ai
residenti ma all'intera co-
munita regionale». Secon-
do Lovallo «bisogna pre-
servare le attivita che ren-
dono viva una citta. Tra
queste spiccano i negozi di
vicinato, il cuore pulsante
dei centri urbani. Proprio
per questo Confcommercio
ha lanciato a Natale 2020e
lo ripetera per il prossimo
Natale l'iniziativa "Compro
sotto casa perché mi sento
a casa', schierandosi al
fiancodegli acquistineine-
gozi di quartiere. La cam-
pagna sottolinea l'impor-
tanza sia sociale che antro-
pologica delle attivita di
quartiere, che contribui-
scono a dare vita alle cit-
tanr.
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Il centro storico di Potenza
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