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Enogastronomia, libri e giochi
La fotografia del Natale dei lucani

isparmio e qualita;
R ma, attenzione anche
ai prodotti locali. 11
Natale dei lucani in materia
di regali & nel segno della
scelta di tre tipologie di
prodotti: quelli dell'enoga-
stronomia tipica, i libri e i
giocattoli. Rispetto all’'anno
scorso si registra anche un
incremento dell'acquisto di
smartphone. L’auspicio,
pero, & che i consumatori
ensino anche a far girare
’economia locale.

Per Confcommercio Po-
tenza la campagna «il ne-
gozio di vicinato e la tua
famiglia, tienilo in vita»
promossa su tutto il ter-
ritorio regionale con l'ade-
sione della Camera di
Commercio e della Regione
risponde proprio alle esi-
genze dei consumatori lu-
cani che chiedono di ri-
sparmiare senza pero ri-
nunciare alla qualita del
prodotto e quindi sanno di
potersi fidare dell’esercen-
te vicino casa. Il ricorso ai
grandi gruppi di vendite
on-line continua comun-
que a rappresentare la pri-
ma vera CONcorrenza non
sempre e in ogni caso leale
mentre e in riduzione il ri-
corso ad acquisti da extra-
comunitari (cinesi in primo
luogo) che nella grande
maggioranza sono autori di
contraffazione dei prodotti
made in Italy.

Se il Natale del 2020 sara
ricordato come il primo
dall’avvento del Covid,
quello di questanno pas-
sera alla storia come quello
dell'incertezza e della pau-
ra di ricominciare da capo.
Il 74% degli italiani effet-
tuera regali (in linea con lo
Scorso anno e contro
1'86,9% del Natale pre-Co-
vid). Il restante 26% non
fara acquisti preferendo ri-
sparmiare, evitare incontri

per lo scambio dei regali,
oppure per via del peggio-
ramento della propria con-
dizione economica. In ogni
caso, tra chi ha deciso di
mettere qualcosa sotto l'al-
bero, i prodottialimentari si

confermano al primo posto
tra i regali (75,2%) seguiti
da libri (55%) e giocattoli
(54,4%), categorie tutte in
crescita rispetto all’anno
scorso; bene anche i capi di
abbigliamento (42%), sep-
pur in leggero calo rispetto
al 2020, e le carte regalo
(41%). Tra i prodotti in
maggiore crescita rispetto
allo scorso Natale, s1 se-
gnalano gli smartphone
(+10%).

Si verifica una compren-
sibile frenata per i viaggi e
le vacanze, perche la ri-
salita dei contagi sta con-
dizionando i comporta-
menti degli italiani tanto
che, molti tra coloro che
avevano programmato di
partire in occasione delle
festivita natalizie hanno poi
rinunciato. Inoltre: un in-
tervistato su due si e recato
ad acquistareiregalidi Na-
tale nella prima meta di di-
cembre (53,2%). Tuttavia é
notevolmente aumentata,
rispetto allo scorso anno, la
quota di coloro che hanno
scelto novembre (34,3% vs
23,3%).

Infine: secondo i dati qual
é il budget di spesa per i
regali? Secondo Confcom-
mercio aumentano i con-
sumatori che hanno deciso
di spendere meno di 300
euro (sono il 97% del cam-
pione a fronte del 94,2%
dello scorso anno) e dimi-
nuisce dal 58% al 3% la
quota di chi spendera oltre
300 euro. Risultati che con-
fermano lattuale clima di
incertezza dovuto al per-
durare della pandemia e al-
laumento dell'inflazione.
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Il negozio
di vicinato
e la tua famiglia:

tienilo in vita.
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