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L'indagine € stata condotta dall’Ufficio Studi della Confcommercio e prende in esame il periodo dal 2012 al 2021

Potenza, sempe meno I negozi in centro
storico ma aumentano bhar e ristoranti

POTENZA. Trail 2012 ¢
il mese di giugno 2021 a
Potenza hanno chiuso 71
esercizi commerciali nel
centro storico ¢ 39 in al-
tre aree della citta. In con-
trotendenza bar e risto-
ranti: sono infatti, sempre
tra 11 2012 e 11 2021, pin
di 23 quelli aperti nel cen-
tro storico ¢ 46 nelle altre
zone del capoluogo. Sono
questi 1 dati piu significa-
tivi dell’indagine dell’Uf-
ficio Studi della Con=
fcommercio sulla Demo-
grafia di impresa delle cit-
ta italiane. Secondo I’ana-
lisi «si ¢ verificato un
cambiamento del tessuto
commerciale all’interno
dei centri storici che la
pandemia ha contribuito
ad enfatizzare». Sempre a
Potenza gli esercizi com-
merciali al dettaglio in at-
tivita nel centro storico
erano 437 nel 2012 per
scendere agli attuali 366;
nel “non centro storico”
sono passati da 479 agli
attuali 440. Il rapporto tie-
ne conto solo del saldo
cessazioni-nuove attivita
e non del subentro licen-
ze in quanto altrimenti il
fenomeno “serrande ab-
bassate” soprattutto nel
centro storico sarebbe
“numericamente piu con-
sistente”. Quanto ai gene-
ri merceologici, in au-
mento gli alimentari sia
nel centro storico (da 44 a
48) che 1n altre aree (da 52
a 54) ¢ le farmacie nel
centro storico (da 9 a 19)
e non nel centro storico
(da 10 a 20) per tendenze
che hanno dinamiche di-
verse. Anche la categoria
bar-ristoranti segna una
buona performance con-

solidata negli anni: nel
centro storico da 112 nel
2012 a 132 nel 2021 ¢ in
altre aree da 132 a 171.
L’indagine, la settima di
Confcommercio in colla-
borazione con il Centro
Studi delle Camere di
Commercio G. Tagliacar-
ne, ¢ utile a delineare il
nuovo volto delle attivita
commerciali nelle citta.
«Sui centri storici - ha os-
servato Mariano Bella, di-
rettore Centro Studi - ¢’¢
una prima evidenza meri-
tevole di attenzione: la ri-
duzione del dettaglio fis-
so ¢ leggermente superio-
re a quella fuori dai centri
storici, ma va considerato
che il conteggio sconta
una diversa struttura ur-
banistica tra centri € non
centriy.

Infatti, perdere 4 negozi
fuori dal centro magari
vuole dire che cinque han-
no chiuso e uno piu gran-
de ha aperto, con un saldo
di meno 4. Nel centro sto-
rico queste sostituzioni so-
no tecnicamente molto pitl
difficili; ¢ per questa ra-
gione che, per quanto ri-
guarda 1l commercio fis-
so, le riduzioni nei centri
pesano di piu proprio con
riferimento all’eventuale
riduzione det livelli di ser-
vizio. Per quanto riguarda
il commercio ambulante,
prosegue il processo di ra-
zionalizzazione di questo
comparto, dentro ¢ fuori
dai centri storici.

Inoltre, va evidenziata la
radicale differenza delle
dinamiche tra citta del
Sud e del Centro-Nord, un
primo elemento che puo
far sospettare di un certo
disordine evolutivo nella

demografia di queste im-
prese: va benissimo 1’ac-
centuazione della voca-
zione turistica dell’Italia
nell’ultimo decennio, pu-
re tra mille difficolta.
C’¢, pero, qualche punto
interrogativo sul fatto che
il numero di alberghi in
senso lato nei centri stori-
ci del Mezzogiorno sia
cresciuto dell’89,3% con-
tro un piu “normale” 34%
del Centro-Nord. Stessa
cosa per le periferie ¢ stes-
sa cosa per bar ¢ ristoran-
ti: questo significa che po-
trebbero esserci problemi
di qualita dell’offerta.

I numeri del commercio al
dettaglio sono discreta-
mente brutti anche duran-
te la pandemia, tenendo
conto del congelamento
delle dinamiche demogra-
fiche. E sono peggiori nei
centri-storici piuttosto che
nel resto delle aree delle
citta.

Il presidente provinciale
Potenza Confcommercio
Fausto De Mare ha affer-
mato: «La pandemia ha
prodotto un profondo
cambiamento del tessuto
commerciale all’interno
dei centri storici specie in
quello del capoluogo di
regione gia interessato in
epoca pre-Covid da una
crisi di identita commer-
ciale e piu in generale di
servizi alla citta. Non ab-
biamo mai detto ¢ non di-
remo mai che le nostre cit-
ta corrono un rischio di
desertificazione; stanno
semplicemente cambian-
do. Infatti ci sono tipolo-
gie di negozi che cresco-
no. Sono invece in disce-
sa, soprattutto 1 consumi
tradizionali: cade il nu-

Superficie 78 %
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mero di negozi di abbi-
gliamento, calzature, libri,
giocattoli, mobili, ferra-
menta. Questi negozi
escono dai centri storici,
anzi quasi scompaiono,
per trasformarsi nell’of-
ferta delle grandi superfi-
ci specializzate fuori dal-
le citta, oppure si riaggre-
gano nei centri commer-
ciali. Il declino del com-
mercio ambulante ¢ lega-
to invece alla razionaliz-
zazione dei posteggi pro-
prio nei centri storici an-
che per combattere le for-
me di abusivismo nel set-
tore. Il quale conserva, co-
munque, una posizione di
rilievo sia sul piano eco-
nomico che sul piano del-
la vivibilita della citta,
continuando a svolgere un
ruolo di complementarita
rispetto alle altre forme
della distribuzione com-

merciale, soprattutto nel-
le zone dove tendono a
scomparire 1 negozi in se-
de fissa, in particolare,
quelli che vendono pro-
dotti alimentari. Sono
dunque necessari modelli
di governance urbana che,
con il contributo di chi
nella citta vive e lavora,
guardino al medio-lungo
termine ¢ siano realmente
capaci di dare risposte
concrete all'economia rea-
le e alla vita quotidiana
dei cittadini e degli im-
prenditori italiani. Per ta-
le ragione, la Confedera-
zione sostiene il rafforza-
mento dei partenariati lo-
cali ¢ la definizione di
strategie condivise ade-
renti alle necessita dei luo-
ghi, al fine di contrastare
1 fenomeni di desertifica-
zione commerciale e va-
lorizzare il tessuto eco-
nomico in tutte le sue for-

me ¢ funzioni, incluse
quelle di attrazione cultu-
rale ¢ turistica, di sosteni-
bilita di quartiere e di in-
novazione capillare e dif-
fusa, migliorando — al
contempo — la qualita ur-
bana e la coesione socia-
le. Si ritengono, quindi,
utili un reale coinvolgi-
mento del territorio e una
maggiore integrazione
progettuale tra i temi ur-
bani ¢ quelli economici, al
fine di usare efficacemen-
te 1 finanziamenti dispo-
nibili, a partire dalle op-
portunita contenute nel
Piano Nazionale di ripre-
sa e resilienza (Pnrr) per
la rigenerazione urbana
ma anche con riferimento
alle ulteriori risorse per le
citta previste dalla nuova
Politica di coesione 2021-
2027. In sintesi, 0a paro-
la d'ordine per Confcom-
mercio ¢ "rigenerazione
urbanay.

®  Fausto De Mare
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Imprese nel centro storico (CS) del comune di Potenza
2012 2019 2021 (giugno)
CS NCS Ccs NCS Ccs NCS
n. imprese n. imprese n. imprese  n.imprese | n.imprese n. imprese

Ci io al dettagli 437 479 37 440 366 440
- esercizi non specializzati 34 43 17 35 18 31
- prodotti alimentari, bevande 44 52 48 53 48 54
- tabacchi 27 22 24 22 24 22
- carburante per autotrazione 10 13 12 8 11 8
- app. informatiche e per le telecomunicazioni (ict) in esercizi specializzati 12 1 13 13 10 12
- altri prodotti per uso domestico in esercizi specializzati 58 61 48 55 44 50
- articoli culturali e ricreativi in esercizi specializzati 39 34 26 28 25 27
- altri prodotti in esercizi specializzati 181 181 143 152 141 154
- farmacie 9 10 17 18 19 20
- commercio al dettaglio ambulante 14 34 12 34 12 36
- commercio al dettaglio al di fuori di negozi, banchi e mercati 9 18 13 21 14 25
Alberghi, bar, ristoranti 120 148 143 188 143 186
- alberghi, alloggi per vacanze, bed and breakfast, altri alloggi 8 7 9 16 1 15
- bar, ristoranti 112 141 133 173 132 17
CS = centro storico; NCS = Non centro storico
Elaborazioni Ufficio Studi COREOMMEIEIS su dati Centro Studi delle Camere di Commercio G. Tagliacame

@ Tabella dati imprese a Potenza
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