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Acquisti, famiglie piu prudenti

Confcommercio preoccupata per I andamento delle vendite e laumento del disagio

Confcommercio preoccupata per
landamento delle vendite e la cre-
scitadel disagio sociale. «L'amplia-
mento dell'area del disagio sociale,
ancor piu accentuato al Sud e in
Basilicata - si legge infatti in una
nota - continua ad essere determi-
nato esclusivamente dalla compo-
nente inflazionistica. Il calo regi-
strato, in termini congiunturali,
dalle vendite nel mese di marzo
scorso, dungue, non & una sorpre-
saed ein linea conil rallentamento

dell'economia e la

persistente crescita

dell'inflazione. Le fa-

miglie cominciano

ad avere atteggia-

menti decisamente

pit prudenti nei

confronti del consu-

mo, in particolare

per quei segmenti ri-

tenuti meno neces-
sari. Situazione che si legge anche
nel rallentamento registrato nei
periodi piu recenti dal commercio
elettronico». Confcommercio si di-
ce «Particolarmente preoccupata -
per questa fase di vendite». Anche
amarzoiprezzi dei benie dei servi-
zi ad alta frequenza d'acquisto
hanno mostrato un'accelerazione,
conunacrescitaal 6,5% subasean-
nua. «Il permanere di una dinami-
ca espansiva dei prezzi soprattutto
per quei beni e servizi che le fami-

glie acquistano con maggior fre-
quenza e ai quali e difficile rinun-
ciare —aggiunge Confcommercio -
sono inevitabilmente destinate a
modificare in negativo i comporta-
menti d'acquisto delle famiglie».
Secondo i dati preliminari diffusi
dall'Tstat c'e stato infatti un calo
dello 0,5% in valore e dello 0,6% in
volume rispetto al mese preceden-
te, con le vendite di beni non ali-
mentari git dello 0,8% in valore e
dello 0,7% in volume e quelle degli
alimentari stazionarie in valore e

in calo in volume (-0,6%). In con-
fronto allo stesso mese del 2021 ri-
sulta un aumento del 5,6% in valo-
re e del 2,5% in volume, mentre su
base trimestrale emerge una cre-
scita in valore (+0,2%) e una dimi-
nuzionein volume (-0,8%). Dal con-
fronto con lo stesso mese dell'anno
precedente emerge un aumento
per i beni non alimentari (+11,6%
invaloree +10,4% in volume) men-
tre i beni alimentari registrano
una diminuzione in valore (-0,5%)
e, in modo pit netto, in volume (-
6%). Tra i beni non alimentari, in
crescita tendenziale tutti i gruppi
di prodotti a eccezione di dotazioni
per linformatica, telecomunica-
zioni e telefonia (-0,5%). Gli au-
menti maggiori riguardano calza-
ture, articoli in cuoio e da viaggio
(+24,6%), mobili, articoli tessili, ar-
redamento (+20,9%) e abbiglia-
mento e pellicceria (+20,5%). Sem-
prerispetto a marzo 2021, il valore
delle vendite cresce per la grande
distribuzione (+4,6%), le imprese
operanti su piccole superfici
(+7,7%) e le vendite al di fuori dei
negozi (+7%), mentre & in calo il
commercio elettronico (-3,9%).

«Non possiamo limitarci alla let-
tura dei dati - continua la nota a
firma del Presidente Confcommer-
cio Potenza Fausto De Mare - come
agliaumenti, aduecifre, registrati
nel confronto annuo da alcuni
comparti merceologici quali 1'abbi-
gliamento e le calzature. Comincia
ariemergere, infine, la difficolta di
sviluppo del fatturato da parte del-
le aziende fino a 5 addetti che nel
commercio sono la grande mag-
gioranza delle imprese (individua-
li e di famiglia): nei primi tre mesi
del 2021 la variazione tendenziale
delle vendite & quasi meta rispetto
a quella delle imprese pit struttu-
rate e si avvicina pericolosamente
a una condizione di riduzione dei
volumi»,
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