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Finora stagione non esaltante, la Basilicata avvia le svendite il 2 gennaio

[ negozi di abbigliamento aggrappati ai saldi

La Basilicata & la prima regio-
ne a partire il 2 gennaio con i
saldi invernali. Per il presi-
dente Federmoda-Confcom-
mercio Potenza Antonio Sor-
rentino e un fattore competiti-
vo importante che e diventato
operativo in stretta sinergia
con il Dipartimento Attivita
Produttive della Regione che
ha approvato il calendario dei
saldi. Un'opportunita per i
consumatori lucani che pos-
sono rivolgersi agli esercizi
della regione e che negli anni
passati invece preferivano
per la concomitanza della par-
tenza dei saldi rivolgersi a
centri commerciali di altre re-
gioni, per lo piu Campania e
Puglia.

Quanto alle vendite natali-
zie la campagna Confcom-
mercio per gli acquisti al ne-
gozio divicinato ha datorisul-
tati considerati positivi. Si
consolida il rapporto di fidu-
cia — dice Sorrentino - tra
esercenti e cittadini che han-
no raccolto il nostro invito no-
nostante l'atteggiamento
prudente di spesa. Parlando
sempre di sconti, anovembre &
tornatoanche ilBlack Friday,
in una versione rafforzata. Il
cosiddetto "venerdi nero'non
¢ infatti durato una sola gior-
nata, ma si e trattato diun

evento spalmato su pit gior-
ni. Da tempo i negozi si "ag-
grappano'a questogiornoper
anticipare gli sconti e le offer-
te speciali. Quest'anno & addi-
rittura durato fino al lunedi
successivo, l'ormai noto an-
che in ItaliaCyber Monday.

Nonostante il lungo perio-
do del Black Friday, rispetto
al 2021le vendite dei prodotti
di moda hanno registrato a
novembre un calo del
2,4%.Federazione Moda Ita-
lia-Confcommercio, confida-
va pero in una crescita degli
acquisti soprattutto negli ul-
timi giorni prima di Natale.
Iregali piu gettonaticonti-
nuano ad essere, infatti, i pro-
dotti del fashion: maglieria,
pantaloni, piumini, abiti,
giacche, per poi passare agli
accessori come scarpe, snea-
kers, borse, fino agli articoli
sportivi.

Secondo il presidente di Fe-
dermoda,Giulio Felloni,'non
possiamo permetterci ulterio-
ri passi falsi. La ricetta per ri-
lanciare la fiducia e quella di
accelerare il taglio delle tasse,
apartiredall'Irpef e dagli one-
ri contributivi a carico delle
imprese, come pure sarebbe
importante estendere la cedo-
lare secca alle locazioni com-
merciali".
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